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حضرة صاحب الجلالة السلطان قابوس بن سعيد المعظم
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تمهيــــــد

المرتبطة  والأوليات  والم�ستندات  الوثائق  لمختلف  والأر�شفة  التوثيق  عملية  تمثل 

المعلومات  قاعدة  الجهة  هذه  عليها  تبنى  التي  الأ�سا�س  حجر  ما  جهة  بعمل 

والبيانات الخا�صة بها.

المتوفرة  والمواد  البيانات  كافة  وت�صنيف  وتقييم  ح�صر  فكرة  جاءت  هنا  ومن 

والخا�صة بم�شروع التعداد العام لل�سكان والم�ساكن والمن��شآت 2010حفاظا عليها 

�إليها م�ستقبلا  من الت�شتت وال�ضياع لتكون في مكان واحد بحيث ي�سهل الرجوع 

بكل �سهولة وي�سر وت�ستفيد منها الأجيال المتعاقبة.

وتم توثيق كافة المراحل التي تمت وتزامنت �أثناء التعداد العام لل�سكان والم�ساكن 

ب�إجراء  الخا�صة  ال�سلطانية(  )المرا�سيم  القانوني  الأ�سا�س  من  بدءا  والمن��شآت 

والتقارير  والأنظمة  الوطنية،الفنية،الإعلامية  اللجان  بت�شكيل  مرورا  التعداد 

والمرا�سلات المختلفة الأخرى وتوثيق كافة �أعمالها المتعلقة بالتعداد.

على  بناءا  مختلفة  توثيقية  كتيبات(   9 �إ�صدار)  خلال  من  التوثيق  ح�صر  وتم 

الوثائق والمواد والتقارير المتوفرة بالوزارة وهي على النحو التالي:

الأ�سا�س القانوني والإطار التنظيمي واللجان الم�شكلة،المنهجية، البرنامج الزمني 

ومراحل العمل، النظام الإداري والمالي، نظام المعلومات الجغرافية، التطبيقات 

الم�ستوى  على  الفني  التعاون  الإعلامية،  الخطة  ال�شاملة،  الجودة  نظام  الآلية، 

الإقليمي والدولي. 

و�أننا ن�أمل �أن تحقق هذه الإ�صدارات الأهداف التي �أعدت من �أجلها وان تكون 

التخطيط  �أعمال  المجلدات في  الا�ستفادة من هذه  المتعاقبة في  للأجيال  مرجعا 

والدرا�سة للتعدادات والم�سموحات القادمة. 

ح�ضرة  مولانا  ظل  تحت  البلد  هذا  لخير  يوفقنا  �أن  القدير  العلي  الله  راجين 

�صاحب الجلالة ال�سلطان قابو�س بن �سعيد المعظم حفظه الله ورعاه.
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مقـدمــــة

التي  الكبيرة  الطفرة  بعد  العام لا�سيما  الر�أي  توجيه  بقوة كبيرة في  الع�صر الحالي  الإعلام في  يتمتع 

ي�شهدها في مختلف و�سائل الات�صال والو�سائل الإعلامية والتي �ساعدت على الو�صول �إلى ملايين النا�س 

في كل بقاع المعمورة من �أق�صاها �إلى �أق�صاها وفي نف�س التوقيت، مما جعل من الإعلام قوة لا ي�ستهان 

بها في ت�شكيل الوعي و�إدارة المواقف وتوجيه الر�أي في العديد من الأمور والق�ضايا لا�سيما تلك الق�ضايا 

التي تم�س حياة ورفاهية ال�شعوب ب�شكل مبا�شر.

كل من  مع  بالتوا�صل  معني  والمن��شآت 2010م  والم�ساكن  لل�سكان  العام  التعداد  م�شروع  �أن  ومن منطلق 

يتواجد على �أر�ض ال�سلطنة للح�صول على البيانات اللازمة، ف�إن �أعمال التعداد - في كل مراحلها -  كان 

لابد �أن يواكبها حملة �إعلامية منظمة ت�ستهدف تهيئة المجتمع وتعميق الوعي الإح�صائي لديه، وتو�ضيح 

الإح�صاءات  على  المبنية  ال�سليمة  ال�سيا�سات  ور�سم  القرارات  �صياغة  في  والبيانات  الم�ؤ�شرات  �أهمية 

الم�ستندة على الواقع، ونجاح تلك الحملة �ضروري ل�ضمان ا�ستجابة وتعاون فئات المجتمع المختلفة لنجاح 

التعداد والح�صول على البيانات الدقيقة المطلوبة.

وقد �أجرت �سلطنة عمان ثلاثة تعدادات في التاريخ الحديث كان �أولها في دي�سمبر1993م، و�أجري الثاني 

في دي�سمبر 2003م، وكان من المقرر �أن يجرى التعداد الثالث في التوقيت المتعارف عليه وفقا للتو�صيات 

الدولية على �أن يحل بعد ع�شر �سنوات، ولكن بناءً على قرار المجل�س الأعلى لمجل�س التعاون لدول الخليج 

تعداد م�شترك  ب�إقرار  دي�سمبر 2001م  التي عقدت في م�سقط في  والع�شرين  الثانية  دورته  العربية في 

لكافة دول المجل�س في عام 2010م وعلى �أن تجرى التعدادات التالية كل ع�شر �سنوات في ال�سنة الع�شرية 

وعليه تقرر �إجراء تعداد ال�سلطنة في دي�سمبر 2010م تم�شياً مع هذا القرار.

وتنفيذا لهذه التو�صية تم �إن�شاء لجنة فنية للتح�ضير لتعداد 2010م على م�ستوى الدول الأع�ضاء وكان 

من بين مهام هذه اللجنة الأ�سا�سية الا�ستفادة والإطلاع على الخطط والبرامج من الناحية الإعلامية 

والتدريبية للكوادر العاملة بالتعداد بين الدول الأع�ضاء. وقد تم تبادل الخبرات والمعلومات بين الدول 

الأع�ضاء �سواء كان ذلك بالات�صال �أو من خلال الزيارات الميدانية بين دول الخليج  العربية. 

وقد و�ضعت �أهداف للحملة الإعلامية وحددت مراحلها، وقد اتخذت الحملة مبد�أ ال�شراكة مع مختلف 

الإ�ستراتيجية  هذه  تغفل  لم  كذلك  وا�ضحة،  �إ�ستراتيجية  وفق  والخا�صة  والأهلية  الحكومية  الم�ؤ�س�سات 

دور العاملين في التعداد في تنفيذ الخطة الإعلامية  ور�سمت لهم  الطريق للم�ساهمة في �إنجاح التعداد.        

ونقدم في هذا المجلد توثيقاً كاملًا للخطة الإعلامية الم�صاحبة لتعداد 2010م  وما تم تنفيذه في �إطارها 

من �أن�شطة وفعاليات حتى يمكن الا�ستفادة من هذا التوثيق في تراكم الخبرات للا�ستفادة منها م�ستقبلا 

�إن �شاء الله تعالى.
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مفهوم الحملة الإعلامية

يمكن تعريف الحملة الإعلامية ب�شكل عام على �أنها ن�شاط ات�صالي مخطط ومنظم، ويخ�ضع للمتابعة 

والتقويم، وي�ستهدف جمهورا كبيرا ن�سبيا، تقوم به م�ؤ�س�سة �أو مجموعة من الأفراد،  ويمتد لفترة زمنية 

معينة، لتحقيق �أهداف محددة ب�شان مو�ضوع محدد، با�ستخدام و�سائل الات�صال المختلفة و�سل�سلة من 

الر�سائل الإعلامية.

�أهداف  بتحديد  وذلك  لتعداد 2010م في جميع مراحله  الم�صاحبة  الإعلامية  وقد تم تخطيط الحملة 

الحملة بكل دقة، وتحديد المجتمع الم�ستهدف والر�سائل الإعلامية المطلوب و�صولها في كل مرحلة، وذلك 

بالاعتماد على العديد من و�سائل الات�صال الجماهيري مثل الإذاعة والتليفزيون وال�صحف وغيرها كما 

�سنعر�ض لاحقا.  

الأهداف

 �أكــد ح�ضــرة �صاحــب الجلالــة ال�سلطـان قابو�س بن �سعيد المعظم - حفظه الله -  في خطابه ال�سامي 

لدى افتتاحه مجل�س عمان عام 1997م على �أن ) المواطنين من حقهم �أن يعرفوا ما تبذله الحكومة من 

جهود في �سبيل رفع م�ستوى المعي�شة، وتطوير الاقت�صاد وتنمية الثروات الوطنية ، ورعاية المجتمع (. 

    ومن هذا النهج ال�سامي ت�ستمد الحملة الإعلامية الم�ساندة لم�شروع التعداد العام لل�سكان و الم�ساكن 

والمن��شآت 2010م �أهدافها والتي روعي عند �صياغتها الأهداف التجان�س الا�ستراتيجي بين ما ترمي �إليه 

�إجراء  التعاون من  �إليه دول مجل�س  التعداد وما ترمي  �إجراء  ال�سلطنة من  �إليه  الحملة وبين ما ترمي 

التعداد الم�شترك. ويمكن ح�صر الأهداف الرئي�سية للحملة الإعلامية في النقاط التالية:

11 تعزيز الوعي والثقافة الإح�صائية لدى �أفراد المجتمع، و�إي�ضاح �أهمية الرقم الإح�صائي بالن�سبة .

للمخططين ولم�ستقبل البلاد والتنمية ب�شكل عام.

22 البيانات . و�إعطاء  التعداد  عمليات  في  الم�شاركة  على  طوعي  ب�شكل  و�إقباله  الجمهور  تعبئة  �ضمان 

الدقيقة لت�صبح �أنماطا �سلوكية ثابتة لدى الجمهور، مع تذكير الجمهور بتعريف ومعنى التعداد. 

33 تو�ضيح �أهمية التعداد في دعم الجهود الوطنية الرامية �إلى رفع م�ستوى المعي�شة وانه يعتبر الأ�سا�س .

�أمثلة  �ضرب  مع  التعداد  نتائج  من  الا�ستفادة  يمكن  كيف  و�شرح  التنموية،  الجهود  لكل  والمنطلق 

تو�ضح كيف تم الا�ستفادة من نتائج التعدادين  ال�سابقين. 

44 تر�سيخ مبد�أ الثقة المتبادلة بين �إدارة التعداد والجمهور وذلك من خلال الت�أكيد على �سرية البيانات .

الفردية وعدم قابليتها للن�شر �إلا ب�صورة تجميعية ولغاية التخطيط، مع الت�أكيد على �ضرورة الت�أكد 

من هوية القائمين بجمع البيانات قبل الإدلاء ب�أي بيان.
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55 تو�ضيح �ضرورة توفر البيانات عن كافة �أفراد المجتمع )بما فيهم الأ�شخا�ص من ذوي الإعاقة( بما .

ي�ساهم في �إي�صال الخدمات التنموية �إليهم.

66 تو�ضيح �أهمية �إجراء التعداد الخليجي الم�شترك..

77 �إبراز الجهود الب�شرية و المادية الكبيرة والمكلفة التي تبذل في �سبيل �إنجاح عملية التعداد ال�شامل .

والانعكا�سات ال�سلبية  التي قد تنتج عن الإدلاء بمعلومات خاطئة و م�ضللة �أو غير دقيقة على خطط 

التنمية وبرامجها.

88 تو�ضيح �أهمية دور كل مواطن ومقيم في �إنجاح التعداد و�شرح الالتزامات القانونية المترتبة على .

المواطنين و المقيمين فيما يتعلق ب�إعطاء البيانات المطلوبة في التعداد و الم�سوح الإح�صائية ) القانون 

الإح�صائي رقــم ) 29 / 2001( 

99 تحويل عمليات التعداد ال�شامل �إلى منا�سبة وطنية يحتفل بها وت�شارك فيها كافة الأجهزة الحكومية .

والأهلية والجمعيات التطوعية والأندية والأفراد، وتح�شد لها الطاقات والإمكانيات المادية والب�شرية 

اللازمة لإنجاحها.

الأ�س�س والمرتكزات

�إ�ضافة �إلى  �إن الإعلام الناجح والهادف هو الإعلام الذي تت�سم ر�سالته بالو�ضوح وال�صدق والمو�ضوعية 

عوامل النجاح الأخرى المت�صلة �أو المتعلقة بالقائمين بتنفيذ التعداد )المر�سل( والمتلقي  للر�سالة وبو�سائل 

الحملة )و�سائل التوعية(.

    لذلك هناك مجموعة من المبادئ والأ�س�س والمرتكزات التي ينبغي الالتزام بها كي تعمل الحملة الإعلامية 

للتعداد على تحقيق الأهداف المرجوة منها وبالتالي تحقيق النجاح المن�شود. وقد ارتكزت الحملة الإعلامية 

على ع�شرة ركائز �أ�سا�سية هي:

11 �أ�سلوب علمي . هو  و�إنما  والخطابة  المبا�شرة  يقوم على  لفظي  �أ�سلوب  لي�س مجرد  الع�صري  الإعلام 

التي  والمنجزات  العلمي  التقدم  ثمار  وي�ستفيد من   واجتماعية وغيرها،  نف�سية  �إلى حقائق   ي�ستند 

تحققت في ميدان الات�صالات وغيرها، وذلك بهدف �أحداث الت�أثير المطلوب في الر�أي العام وك�سب 

ثقته وتوظيفها ل�صالح التعداد.

22 الإعلام الناجح ينطلق �أ�سا�سا من المعرفة العميقة للبيئة التي يعمل فيها وللمجتمع الذي يوجه �إليه. .

وبقدر ما ن�ستطيع التعمق في معرفة الواقع الاجتماعي والنف�سي لأفراد هذا المجتمع، بقدر ما تتاح لنا 

فر�صة الت�أثير فيه و�إقناعه بوجهة النظر ال�سليمة والإيجابية التي نريد.
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33 الم�ساعي الرامية �إلى �إقناع النا�س ب�أهمية التعداد للفرد والمجتمع، وبالتالي �أهمية التعاون لإنجاحه،  .

ينبغي �أن تقوم على التزام جانب ال�صدق في كل ما يعلن، والبعد عن التهويل والمبالغة في الأفكار التي 

�ستبث من خلال الحملة الإعلامية.

44  وثمة حقيقة لابد من التركيز عليها وهي �أن قدرة القائمين على الحملة الإعلامية والم�شاركين فيها .

على الإقناع هي رهن �أ�سا�ساً بتوفر الإيمان الذاتي لديهم بالأ�شياء التي يدعون �إليها. وبالتالي فان 

توفر القناعة لديهم ب�أهمية التعداد و�إيمانهم بما يمكن �أن يحققه من مكت�سبات اجتماعية واقت�صادية 

في المدى القريب والبعيد يعتبر �أحد ال�ضمانات المطلوبة لنجاح الحملة الإعلامية وتحقيقها لأهدافها.

55  وعند محاولة  �إقناع �أفراد المجتمع ب�أهمية التعداد فانه لا يكفي في ذلك مجرد قول هذه الحقيقة، .

�إنما ينبغي �أن يقترن ذلك بالبراهين والأدلة والأمثلة الم�ستقاة من البيئة المحلية والعالمية.

66 التكرار في طرح �أي من الأفكار التي تندرج في �إطار البرنامج الإعلامي يعتبر مقبولا �شريطة تنويع .

الأ�شكال التي تقدم بموجبها كل فكرة.

77 ينبغي ا�ستخدام عن�صر الطرفة والت�شويق في بث الر�سائل الإعلامية كلما كان ذلك ممكنا، لأن هذا .

العن�صر غالبا ما يكون �أكثر فعالية في �أحداث الت�أثير النف�سي المطلوب.

88 بين . الان�سجام  من  قدر  �أق�صى  تحقيق  ومراعاة  الم�ستخدمة  الإعلامية  الأ�ساليب  في  التنويع  ينبغي 

الر�سالة والو�سيلة من جهة والجمهور الذي توجه �إليه من جهة �أخرى.

99 �أهمية �أن تعمل الحملة على تدعيم القيم الإيجابية مثل قيم التعاون والتكافل والعمل التطوعي..

1010 وحيث �أن المتلقين للر�سالة يتفاوتون من حيث خ�صائ�صهم فان هذا التفاوت يجعل �إمكانية ا�ستخدام 

و�سيلة واحدة �أمراً �صعباً، لذلك ف�إن التنويع في ا�ستخدام الو�سائل المختلفة يزيد  من فر�ص مقابلة 

الفروق الفردية ، فتناقل الر�سالة  عبر عدة و�سائل  من ��شأنه �أن يعطى �صورة متكاملة ومن زوايا 

متعددة ومختلفة لها.

الإ�ستراتيجية والتخطيط

نظراً لأهمية �أن تت�ضافر كل الجهود و�إتاحة المجال للم�ساهمة في تحقيق الأهداف التي يرمي لها م�شروع 

التعداد اتخذت الحملة الإعلامية مبد�أ ال�شراكة مع مختلف الم�ؤ�س�سات الحكومية والأهلية والخا�صة وفق 

الإ�ستراتيجية التالية:

11 ال�شراكة مع م�ؤ�س�سات المجتمع بهدف الو�صول �إلى الجمهور الم�ستهدف بمختلف فئاته وبما ي�سهم في .

الا�ستفادة من كافة الفر�ص وو�سائل الات�صال المتاحة لتعزيز الوعي والثقافة الإح�صائية.
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22 عام . ب�شكل  للجمهور  المنا�سبة  الإعلامية  المواد  �إنتاج  على  والعمل  الات�صال  و�سائل  كافة  توظيف 

الثقافية والاجتماعية لكل فئة من اجل  والبيئات  ال�سكانية المختلفة على �ضوء الخلفيات  وللفئات 

تعزيز وتنمية الوعي الإح�صائي و�إقناع النا�س بالتعاون مع العدادين وتقديم البيانات الدقيقة لهم، 

�شريطة �أن يكون ذلك التوظيف يخدم الهدف المن�شود.

33 ا�ستخدام اللغة الإعلامية الب�سيطة والوا�ضحة..

44 الو�سيلة . �إليه  ت�صل  الذي لا  �إلى الجمهور  للو�صول  وذلك  الإعلامية  الو�سائل  ا�ستخدام مزيج من 

الواحدة، وبغية توفير فر�ص متعددة للتعر�ض للر�سالة وتعزيزها، لأن التعر�ض للر�سالة من خلال 

عدة و�سائل يعمل على رفع م�صداقيتها الر�سالة لدى الفئات الم�ستهدفة.

55 �إحداث . الأخرى دون  الو�سائل  وت�أكيد ما تقوله  �إعلامية بدورها في تدعيم  �أهمية قيام كل و�سيلة 

بلبلة �إعلامية.

66 العمل على جعل الجمهور الم�ستهدف �أفرادا م�شاركين في برامج التوعية ومت�ضامنين معها..

77 تغيير نظرة المجتمع نحو الأفراد من ذوي الإعاقة بما ي�ساعد على �إقناع الأ�سر في تقديم البيانات .

الدقيقة عنهم.

88 ا�ستخدام كافة المداخل الدينية والاقت�صادية والترفيهية عند محاولة �إقناع الجمهور الم�ستهدف..

99 تمنح . �أن  ت�ستطيع  التي  والريا�ضيين  كالفنانين  والم�ؤثرة  المحبوبة  الم�شهورة  ال�شخ�صيات  �إ�شراك 

الو�ضوح والم�صداقية للحملة.

1010 الإبداع في الإنتاج الإعلامي �شريطة �أن ي�ساعد على �إي�صال الر�سالة الإعلامية للجمهور و�إقناعه 

بها وجذب انتباهه.

1111 المتابعة الم�ستمرة للت�أكد من و�صول الر�سالة وتحقيق الأهداف.

م�ؤ�س�سات ال�شراكة

المجتمع  م�ؤ�س�سات  التعداد ومختلف  �شراكة بين م�شروع  �إيجاد  �إلى  لتعداد 2010م  الإعلامية  ت�سعى الحملة 

�سواء كانت حكومية �أو �أهلية �أو خا�صة وذلك وفق الت�صنيف التالي: 

و�سائل الإعلام المختلفة:

وزارة الإعلام
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وكالة الأنباء العمانية

الإذاعات الحكومية والخا�صة

التلفزيون )القناة الأولى والثانية- قناة مجان(

ال�صحف والمجلات  المحلية الناطقة باللغتين العربية والإنجليزية.

م�ؤ�س�سات التعليم:

• وزارة التربية والتعليم	

• وزارة التعليم العالي	

• المدار�س الحكومية والخا�صة	

• مدار�س الجاليات	

• مدار�س الأ�شخا�ص ذوي الإعاقة	

• جامعة ال�سلطان قابو�س	

• الجامعات الخا�صة	

• الكليات التطبيقية	

• كلية المعلمين	

• كليات التقنية	

• المعاهد ال�صحية	

• الكليات الخا�صة	

القطاع الخا�ص:

• غرفة تجارة و�صناعة عمان	

• البنوك	

• الطيران العماني	

• ال�شركات بمختلف �أنواعها	
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• الم�صانع	

• المراكز التجارية	

الم�ؤ�س�سات الدينية:

• وزارة الأوقاف وال��شؤون الدينية 	

• الم�ساجد	

• دور العبادة الأخرى 	

• مجل�س ال�شورى	

م�ؤ�س�سات المجتمع المدني:

• جمعيات المر�أة العمانية	

• الجمعيات المعنية بالأ�شخا�ص ذوي الإعاقة	

• �أندية الجاليات	

• الجمعيات الأهلية )جمعية ال�صحفيين، الجمعية العمانية للم�سرح، الجمعية العمانية للكتاب والأدباء، 	

جمعية المهند�سين،... الخ(

الم�ؤ�س�سات ال�شبابية:

• وزارة ال��شؤون الريا�ضية	

• الأندية	

• الاتحادات الريا�ضية	

• الفرق الريا�ضية الأهلية	

الم�ؤ�س�سات ال�صحية:

• الم�ست�شفيات	

• المجمعات ال�صحية	

• المراكز ال�صحية  	
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• العيادات والمجمعات والم�ست�شفيات الخا�صة	

عدد من الم�ؤ�س�سات الحكومية الأخرى كوزارة الداخلية مثلا )مكاتب الولاة(.

جماعة �سفراء التعداد

التعداد في  �سفراء  ت�شكيل جماعة  ي�أتي  تعداد 2010م،  لم�شروع  الم�صاحبة  الإعلامية  تنفيذ الحملة  �إطار  في 

المدار�س والم�ؤ�س�سات التعليمية الأخرى بهدف تفعيل دور الجامعة و الكلية و المدر�سة في تعزيز الوعي والثقافة 

التعداد  بمفهوم  الوعي  بن�شر  قيامها  في  الحملة  لهذه  الأ�سا�سي  الدور  يتمثل  حيث  طلابها،  بين  التعدادية 

و�أهميته بين الطلاب داخل الم�ؤ�س�سات التعليمية ب�صفة خا�صة وبين �أفراد المجتمع المحيط ب�صفة عامة.

وتهدف جماعة �سفراء التعداد �إلى:

11 ن�شر المعرفة التعدادية بين الطلاب..

22 توعية المجتمع المحيط بالم�ؤ�س�سة التعليمية بالتعداد.

33 تفعيل مو�ضوع التعداد في الأن�شطة والفعاليات التي تقيمها الم�ؤ�س�سة التعليمية..

44 التعاون مع الجماعات الأخرى في تو�ضيح �أهمية و�أهداف التعداد..

55 الم�شاركة في تنظيم الفعاليات الإعلامية للتعداد التي تقام في المجتمع المحيط بالم�ؤ�س�سة التعليمية..

66 تزويد الجماعات الأخرى بالم�ؤ�س�سة التعليمية بالمعلومات التي تتعلق بالتعداد..

77  تفعيل مو�ضوع التعداد في الإذاعة المدر�سية ) الطابور (.

88 توزيع المل�صقات المطبوعات الإعلامية..

99 حث الطلاب على ن�شر المعرفة التعدادية بين اقر�أنهم و�أ�سرهم..

1010 تنمية روح العمل التطوعي.

1111 تدريب الطلاب على الم�شاركة وبالإيجابية في الم�شاريع.

1212 توعية الطلاب حول �أهمية تقديم البيانات ال�صحيحة والدقيقة للتعداد.

دور الجماعة:

11 بث الروح الوطنية بين الطلاب من خلال الم�شاركة في �إنجاح التعداد..
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22 ت�ضمين لوحات الحائط بمعلومات عن التعداد..

33 التن�سيق مع الجماعات الأخرى في الم�ؤ�س�سة التعليمية من خلال تناول مو�ضوع التعداد في �أن�شطتها..

44 تزويد الجماعات الأخرى الموجودة في المدر�سة �أو الكلية بمعلومات وبيانات عن التعداد وذلك من .

خلال التن�سيق مع �إدارة التعداد.

تكوين الجماعة في المدار�س

11 م�شرف �أول �أن�شطة بالمدر�سة..

22 م�شرف الجماعة.

33 نائب الم�شرف المن�سق الإعلامي بالمدر�سة..

44 عدد ع�شرة طلاب.

تكوين الجماعة في الكليات

11 م�شرف من عمدة ال��شؤون الطلاب..

22 مجموعة من الطلاب..

اللجنة الإعلامية

تنفيذا لقرارات وتو�صيات اللجنة الوطنية العليا للتعداد في اجتماعها الأول، قام معالي وزير الاقت�صاد 

الإعلام  وزارة  وكيل  برئا�سة  �إعلامية  بت�شكيل لجنة  الوزاري رقم 2008/289  القرار  ب�إ�صدار  الوطني 

وع�ضوية كل من:.

• مدير عام الإعلام ونائب رئي�س اللجنة	

• مدير عام ورئي�س تحرير وكالة الأنباء العمانية	

• مدير عام الإذاعة	

• مدير عام التلفزيون	

• مدير دائرة الإعلام التربوي بوزارة التربية والتعليم	

• مدير دائرة الجمعيات الن�سائية بوزارة التنمية الاجتماعية	

• مدير مكتب المعلومات التنموية بوزارة الاقت�صاد الوطني	
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• مندوب عن م�ؤ�س�سة عمان لل�صحافة  والن�شر والإعلان	

• مندوب عن جريدة الوطن	

• مندوب عن جريدة ال�شبيبة	

• مندوب عن جريدة الزمن	

• مندوب عن غرفة تجارة و�صناعة عمان	

• م�سئول العلاقات العامة والإعلام في �إدارة التعداد ع�ضوا ومقررا	

مهام واخت�صا�صات اللجنة:

11 م�ستلزماتها . وتحديد  التعداد،  �إدارة  قبل  من  والمعدة  للتعداد  الإعلامية  الخطة  م�شروع  درا�سة 

الب�شرية والمادية وميزانيتها التقديرية ورفع مقترحاتها �إلى �إدارة التعداد.

22 الإ�شراف على تنفيذ الخطة الإعلامية للتعداد بعد �إقرارها، و�ضمان �سيرها وفق الكيفية المحددة .

والبرنامج الزمني المقرر.

دور العاملين في تنفيذ الخطة الإعلامية

تم في وقت مبكر من العمل التح�ضيري و�ضع خطة لتنفيذ حملة �إعلامية �شاملة تواكب مختلف مراحل 

و�أن�شطة التعداد و�أعطت الخطة لكل م�شتغل دورا محددا في تنفيذها وفيما يلي عر�ضا لدور كل من 

الم�شتغلين في مرحلة العد في تنفيذ الخطة الإعلامية. 

�أ- الم�شرف: 

11 �إجراء الات�صالات ال�شخ�صية مع الولاة وال�شيوخ والأعيان والم�س�ؤولين في الدوائر الحكومية في .

منطقة عمله وتوعيتهم ب�أهداف و�أهمية التعداد. 

22 الم�شاركة في اجتماعات اللجان الفرعية والمحلية للتعداد في الولايات. .

33 تنظيم احتفال بمنا�سبة بدء الدورة التدريبية للمراقبين في منطقة عمله. .

44 الإ�شراف على تعليق اللافتات التي ت�سلم له في �أماكن بارزة بحيث تكون مرئية من قبل �أكبر .
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عدد ممكن من الجمهور. 

55 في . التعداد  يوم  المدار�س حول  مدراء  ومع  والتعليم  التربية  مديرية  الم�س�ؤولين في  مع  الاجتماع 

المدار�س و�شرح �أهمية جماعة �سفراء التعداد في المدر�سة والمجتمع المحيط بالمدر�سة. 

66 التن�سيق مع جمعيات المر�أة العمانية ومراكز التنمية الاجتماعية ومجموعات دعم �صحة المجتمع .

حول زيارات التوعية الميدانية ولعر�ض الفيلم الت�سجيلي للتعداد. 

77 تنظيم الندوات الإعلامية في منطقة عمله والم�شاركة فيها. .

88 الات�صال بال�صحفيين ورجال الإعلام لتغطية فعاليات التعداد في منطقة عمله. .

99 الإ�شراف على عملية توزيع الن�شرات الإعلامية والمل�صقات وفق التعليمات التي تبلغ له من �إدارة .

التعداد. 

ب- م�ساعد الم�شرف: 

11 الم�شاركة في تنظيم الندوات الإعلامية في منطقة عمله. .

22 التن�سيق مع مدراء المدار�س حول يوم التعداد في المدار�س و�شرح �أهمية جماعة �سفراء التعداد .

في المدر�سة والمجتمع المحيط بالمدر�سة وفق تعليمات الم�شرف. 

33 �أهداف . ل�شرح  لذلك  الفر�صة  �سنحت  كلما  عمله  بمنطقة  والر�شداء  ال�شيوخ  مع  لقاءات  عقد 

مع  التعاون  �ضرورة  على  وحثهم  المواطنين  توعية  في  منهم  المطلوب  والدور  وفوائده  التعداد 

العدادين. 

44 تنظيم احتفال بمنا�سبة بدء الدورة التدريبية للعدادين في منطقة عمله. .

55 الات�صال بال�صحفيين لتغطية الاحتفال بمنا�سبة بدء الدورة التدريبية للعدادين. .

66 و�ضع اللافتات التي ت�سلم له في �أماكن بارزة ومنا�سبة من الولاية. .

77 توزيع الن�شرات والمل�صقات والمواد الإعلامية التي ت�سلم له وفق تعليمات الم�شرف..

ج- المراقب 

11 التي . والم�ساكن  التجارية  المحلات  على  له  ت�سلم  التي  والر�سائل  والن�شرات  المل�صقات  توزيع 
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يزورها وفق تعليمات م�ساعد الم�شرف.

22 التحلي بال�سلوك المهذب عند زيارته للأ�سر والمن��شآت والتعامل مع النا�س بلباقة. .

د- العداد    

التي  الأ�سر  لدى  والإيجابي  الح�سن  الانطباع  �إعطاء  في  الإعلامية  الحملة  في  العداد  دور  يتلخ�ص 

يزورها، ويتم ذلك عندما يكون العداد م�ستوعبا لعمله وملما ب�أهداف التعداد وفوائده بحيث يتمكن 

من الإجابة على ما قد يوجه له من ا�ستف�سارات.

مراحل الحملة الإعلامية        

لتنفيذ الحملة الإعلامية و�ضع برنامج يت�ألف من ثلاث مراحل �أ�سا�سية، ولكل مرحلة برامجها ور�سائلها 

وهذه  وفعالياته،  التعداد  �أعمال  مع  ومتنا�سقة  ومتوافقة  �أخرى  �إلى  تختلف من مرحلة  التي  الإعلامية 

المراحل هي:

• المرحلة الأولى: الأعمال التح�ضيرية	

•  المرحلة الثانية: مرحلة العد الفعلي	

• المرحلة الثالثة: مرحلة ن�شر وتحليل البيانات	

هذا ومع �أن الحملة الإعلامية موجهة �إلى كافة المواطنين والمقيمين �إلا �أن كل و�سيلة �إعلامية لها جمهورها 

�ستتخذ  الحملة  �أن  �إلى  الإ�شارة  وتجدر  عليها.  �ستركز  التي  الإعلامية  ور�سائلها  وبرامجها  الم�ستهدف 

�شكلا ت�صاعديا �أي �أنها تكون في البداية عبارة عن جرعات �إعلامية خفيفة ثم تزداد ب�شكل تدريجي 

وعند قرب موعد العد الفعلي لل�سكان والم�ساكن ت�صل الحملة �إلى ذروتها ثم تخفف تدريجيا في الأيام 

التي تلي العد الفعلي.

وفيما يلي  �شرحاً مف�صلًا لكل مرحلة من مراحل الخطة الإعلامية والأن�شطة المرتبطة بها.

المرحلة الأولى:)الأعمال التح�ضيرية( 

الأعمال الجارية في هذه المرحلة:

11 الأعمال الميدانية:.

• تنظيم اجتماع تح�ضيري لتعداد 2010م.	

• حفل �أطلاق الحملة الإعلامية.	
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• ت�صميم الا�ستمارة الورقية.	

• تحديث الخرائط.	

• التجربتين القبلية الأولى والثانية.	

• تجهيز كافة المطبوعات الإعلامية التوعوية.	

22 الأعمال المكتبية: خطط وتجهيزات فنية و�إدارية.

• تدريب الم�شرفين.	

• تدريب م�ساعدي الم�شرفين.	

•  تدريب المراقبين.	

الجمهور الم�ستهدف:

• الموظفون في الحكومة والعاملون بالقطاع الخا�ص ) المواطنون والوافدون(.	

•  المفكرون والفنانون المثقفون.	

•  �أ�صحاب الأعمال.	

•  العاملون في  مجال التربية والتعليم.	

•  �أع�ضاء مجل�س ال�شورى.	

•  الولاة وال�شيوخ والر�شداء.	

• علماء الدين	

• طلبة المدار�س	

• ربات المنازل.	

الر�سائل الإعلامية :

11 معلومات عامة عن التعداد وتت�ضمن ما يلي :.

• تو�ضيح الثمار التي تعود من التعداد.	

• الإح�صائي 	 والقانون   )2001/87 ( بالتعداد  ال�سلطاني الخا�ص  المر�سوم   ( القانوني  الأ�سا�س 

رقم 2001/29(.

• �أ�ساليب ومنهجيات تنفيذ التعدادات.	

• �أهمية التعداد في ر�سم ال�سيا�سات واتخاذ القرارات المنا�سبة.	

22 ت�سليط ال�ضوء على التعداد الم�شترك بين دول مجل�س التعاون..



22

33 التعاون الدولي في  ميدان �إجراء التعدادات العامة ودور الأمم المتحدة فيه.

44 ا�ستغلال المنا�سبات والاحتفالات التي تع�شيها ال�سلطنة خلال عام 2009م في التذكير بالتعداد..

55 معلومات �إخبارية حول �سير العمل في الخطوات التح�ضيرية..

66  ر�سائل موجهة �إلى العينة التي ي�شملها التعداد التجريبي حول المطلوب منهم..

الو�سائل والمواد والإعلامية

و�سيلة  كل  ح�سب  المرحلة  هذه  خلال  الإعلامية  والمواد  الأن�شطة  يو�ضح  الذي  البرنامج  يلي  فيما 

�إعلامية.
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 :الإذاعة: أولا

 الملاحظات البرنامج/ القناة النشاط التوقيت الزمني

تقرير إذاعي حول حفل افتتاح الاجتماع  م42/5/4002
   م4000التحضيري لتعداد 

استضافة ضيف من اجتماع في برنامج صباح  م42/5/4002
   الخير يابلادي

 م4002يناير 

ثناء بث أخبار عن التجربة القبلية للتعداد قبل وأ
 .التجربة

 .بث مؤتمر معالي الوزير حول التجربة القبلية
 .مقابلات إذاعية من الميدان أثناء التجربة

 .تقرير عن مشاركة التعداد في مهرجان مسقط

البرنامج +البرنامج العام *
قناة +قناة وصال + الأجنبي

 هلا اف ام
 

برنامج صباح الخير يا *
برنامج دروب + بلادي 

 .التنمية

 
 الة كان هناك مشاركةفي ح

بث أخبار في )تسليط الضوء على أعمال الخرائط  م4002فبراير 
 (النشرات الإخبارية

قناة وصال + البرنامج العام 
  البرنامج الأجنبي+ 

 م4002مارس 
تواصل الأخبار والتقارير حول التجربة القبلية 

 .الثانية
 استضافة متحدثين في بعض البرامج الجماهيرية

 
قناة وصال + امج العام البرن

 قناة هلا اف ام+ 
 

تقرير إذاعي مفصل عن انطلاق الحملة الإعلامية  م4002ابريل 
 (يبث بشكل منفصل وضمن نشرات الأخبار)للتعداد

في نشرات الأخبار في 
قناة وصال + البرنامج العام 

البرنامج + قناة هلا اف ام+ 
 .الأجنبي

يتضمن التقرير لقاءات مع 
أصحاب السمو  الحضور من

 والمعالي والسعادة

لمدة ثلاثين ثانية باللغتين ( فلاشات)بث فواصل  م4002مايو 
 الإنجليزية+ العربية 

برنامج +البرنامج العام 
برنامج القرآن + الشباب 

قناة + قناة وصال + الكريم 
البرنامج + هلا اف ام

 .الأجنبي

تبث كل شهرين مرة واحدة 
 فقط

 البرنامج الإذاعي الخاص بالتعدادانطلاق  4002يونيو 
 البرنامج العام 

يبث في البرنامج العام و لمدة 
نصف ساعة مباشر على 
الهواء يتضمن مسابقات 

وجوائز نقدية بحيث ترسل 
الإجابات بواسطة الرسائل 

القصيرة يكون شهري طوال 
 هذه المرحلة

+ عة الداخلية للمهرجان الإذا تغطية المشاركة في مهرجان صلالة السياحي م4002يوليو 
 برنامج الشباب

أثناء المهرجان بث تقرير 
واستضافة ضيوف من 

التعداد للحديث عن 
 .المشاركة

 4002سبتمبر 
 تقارير وأخبار عن البرنامج الإطلاعي

استضافة ضيف للحديث عن البرنامج الإطلاعي 
 في صباح الخير يابلادي وبرنامج دروب التنمية

نامج بر+ البرنامج العام 
البرنامج الأجنبي + الشباب 

 قناة وصال+ 
 البرنامج العام

 

 (م4000صوم مقبول وذنب مغفور بأذن الله مع تحيات تعداد )خلال شهر رمضان المبارك قبل أذان المغرب  فقرة إعلانية 
 .تضمين الفوازير الرمضانية او البرامج الجماهيرية فقرة عن التعداد

 –سبتمبر  -نوفمبر
 م4002ديسمبر 

تواصل بث أخبار عن التعداد على حسب 
 المناشط والمستجدات

برنامج + البرنامج العام 
البرنامج الأجنبي + الشباب 

 قناة وصال+ 
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 التلفزيون: ثانيا 

 الملاحظات البرنامج/ القناة النشاط التوقيت الزمني

تقرير تلفزيوني  حول حفل افتتاح الاجتماع  م42/5/4002
  القناة الأولى م4000د التحضيري لتعدا

  القناة الأولى استضافة بعض المشاركين في برنامج قهوة الصباح م42/5/4002

 م4002يناير 
 .بث مؤتمر معالي الوزير حول التجربة القبلية

 .بث خبر عن التجربة القبلية في نشرة أخبار السادسة
 .بث تقرير عن مشاركة التعداد في مهرجان مسقط

 .تدشين موقع التعداد الإلكترونيتغطية فعاليات 

 القناة الأولى
 

 القناة الأولى
 

 القناة الأولى

في حالة كان هناك 
 مشاركة

 م4002ابريل 
 

منتصف 
 م4002ابريل

يبث )تقرير تلفزيوني لحفل إطلاق الحملة الإعلامية 
 (بشكل منفصل وضمن نشرات الأخبار

 دندوة إعلامية في التلفزيون تسلط الضوء على التعدا
 

 القناة الأولى
 

 القناة الأولى

يتخلل التقرير لقاءات 
مع الحضور من 
أصحاب السمو 
 والمعالي والسعادة

لمدة ثلاثين ثانية باللغتين ( فلاشات)بث فواصل  م4002مايو 
 الإنجليزية+ العربية 

 القناة الأولى
 القناة الثانية

تبث كل شهرين مرة 
 واحدة فقط

 القناة الثانية ج التلفزيوني الخاص بالتعدادانطلاق البرنام 4002يونيو 

لمدة نصف ساعة 
مباشر على الهواء 
يتضمن مسابقات 

وجوائز نقدية بحيث 
ترسل الإجابات 
بواسطة الرسائل 

القصيرة يكون شهري 
 طوال هذه المرحلة

القناتين الأولى  تغطية المشاركة في مهرجان صلالة السياحي م4002يوليو 
 والثانية

هرجان بث أثناء الم
تقرير واستضافة 

ضيوف من التعداد 
 .للحديث عن المشاركة

 .خلال شهر رمضان المبارك تضمين الفوازير الرمضانية او البرامج الجماهيرية بفقرة عن التعداد

 تغطية حفل افتتاح البرنامج الاطلاعي م4002سبتمبر 
 تقرير تلفزيوني عن البرنامج الإطلاعي

 
 نشرات الأخباريبث في  القناة الأولى

سبتمبر  -نوفمبر
ديسمبر  -

 م4002

تواصل بث أخبار عن التعداد على حسب المناشط 
  القناة الأولى والثانية والمستجدات
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 :الصحف والمجلات ووكالات الأنباء  : ثالثاً 

 الملاحظات الوسيلة النشاط التوقيت الزمني

تغطية حفل افتتاح الاجتماع  م42/5/4002
  .م4000لتعداد  التحضيري

+ وكالة الأنباء العمانية 
 جميع الصحف المحلية

 
 

النشر باللغتين العربية 
 والإنجليزية

نشر أخبار عن  تواصل وختام  42/5/4002 -45
 الاجتماع

نشر إعلانات حول شعار التعداد  4002أغسطس 
 جميع الصحف المحلية والشعار اللفظي للحملة الإعلامية

 جريدة الوطن مقال عن التعداد م4002سبتمبر 
صفحة الوزارة 

دروب )الشهرية 
 (التنمية

+ وكالة الأنباء العمانية  خبر أو تقرير عن التعداد م4002ديسمبر 
 جميع الصحف المحلية

النشر باللغتين العربية 
 والإنجليزية

 م4002يناير 

نشر أخبار قبل التجربة القبلية 
 الأولى  بثلاث أيام

عالي الوزير حول تغطية مؤتمر م
 .التجربة القبلية

تغطية مشاركة التعداد في مهرجان 
مسقط وتدشين الموقع الإلكتروني 

 .الخاص بالتعداد
 بث نداءات أثناء التجربة القبلية

 
 نشر شعار التعداد -5

+ وكالة الأنباء العمانية 
 جميع الصحف المحلية

دعوة جميع الصحف المحلية 
والإذاعة والتلفزيون 

لي القنوات والصحف ومراس
 الخارجية والأجنبية

 
 في جميع الصحف المحلية

 
في الصفحات الرياضية 

والجرائد والمجلات 
المتخصصة في الرياضة 

و ( مجلة النجم )و(الملاعب)
 (كوره وبس)

حتى وان كانت 
مشاركة التعداد في 

المهرجان ببوسترات 
إعلانية فقط فمن الجيد 

الإشارة لها في 
 الصحف

 
 

ى ضرورة تحث عل
 التعاون مع العدادين

 
 

 تزامن مع كأس الخليج

نشر أخبار تسلط الضوء على  م4002فبراير 
 أعمال الخرائط

+ وكالة الأنباء العمانية 
 جميع الصحف المحلية

النشر باللغتين العربية 
 والإنجليزية

 م4002مارس 

تهيئة الرأي العام للتجربة القبلية  -0
جربة الثاني بنشر أخبار قبل الت

 .بثلاث أيام وأثناء التجربة
نشر تصريح صحفي لمدير عام  -4

 .التعداد يوم انطلاق التجربة

+ وكالة الأنباء العمانية 
 جميع الصحف المحلية

النشر باللغتين العربية 
 والإنجليزية

تغطية موسعة لحفل إطلاق الحملة  م4002ابريل 
 الإعلامية

+ وكالة الأنباء العمانية 
 المحليةجميع الصحف 

النشر باللغتين العربية 
 والإنجليزية

 م4002يونيو 
تغطية مشاركة التعداد في مهرجان 
صلالة السياحي من خلال الأخبار 

 والتقارير

+ وكالة الأنباء العمانية 
 جميع الصحف المحلية

النشر باللغتين العربية 
 والإنجليزية

تغطية مشاركة التعداد في المناشط  م4002يوليو 
النشر باللغتين العربية   .يةالصيف

 والإنجليزية

 م4002سبتمبر 

 
تغطية حفل افتتاح البرنامج 

 الاطلاعي
تواصل نشر أخبار خلال فترة 

 (اللقاء الأول.)البرنامج الإطلاعي

+ وكالة الأنباء العمانية 
 جميع الصحف المحلية

النشر باللغتين العربية 
 والإنجليزية

 عدد أكتوبر جريدة الوطندروب التنمية تخصيص صفحة  -0 م4002أكتوبر 
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 المواقع الإلكترونية: رابعاً

 الملاحظات الموقع الإلكتروني النشاط التوقيت الزمني

الربع الأول من عام 
 م4002

الشعار + وضع شعار التعداد 
اللفظي للحملة الإعلامية 

 بث أخبار التعداد+
 موقع وزارة الاقتصاد الوطني

خبار بدأ بصدور بث الأ
المرسوم الخاص بالتعداد في 

 م4002

بمجرد جاهزية الموقع 
 يبدأ البث

الشعار + وضع شعار التعداد 
اللفظي للحملة الإعلامية 

 بث أخبار التعداد+

موقع التعداد العام للسكان 
 والمساكن والمنشآت

زية
جلي

لإن
 وا

بية
عر

 ال
ين

لغت
بال

ر 
نش

ال
 

الشعار  +وضع شعار التعداد  م4002يوليو 
 موقع شرطة عمان السلطانية اللفظي للحملة الإعلامية

الشعار + وضع شعار التعداد  م4002يوليو 
 موقع جامعة السلطان قابوس اللفظي للحملة الإعلامية

على حسب الفعاليات 
 والمناشط

بث أخبار خاصة بالتعداد 
 موقع الجزيرة الالكتروني بالتنسيق مع مراسل الموقع

الشعار + وضع شعار التعداد  م4002يوليو 
 موقع وزارة القوى العاملة اللفظي للحملة الإعلامية

من الجيد نشر أخبار التعداد في 
الشعار + وضع شعار التعداد  م4002يوليو  شريطها الأخباري

 موقع النورس اللفظي للحملة الإعلامية

الشعار + وضع شعار التعداد  م4002يوليو 
 موقع عمان موبايل لإعلاميةاللفظي للحملة ا

 

 

 

 .للحديث عن البرنامج الإطلاعي
بث نداءات عن التعداد إلى  -4

جانب الشعار تعداد السلطنة وشعار 
 .تعداد دول المجلس

 
 جميع الصحف المحلية

 
باللغتين العربية 

 والإنجليزية

 م4002نوفمبر 
 
 
 

 م0-00-4002

نشر تقرير عن التعداد وربطه 
لوطني التاسع والثلاثين بالعيد ا

 .المجيد
تخصيص صفحة أسبوعية خاصة 

 .بالتعداد
نداءات التعداد في الصفحة الأولى 
 إلى جانب شعار تعداد دول المجلس

 

+ وكالة الأنباء العمانية 
 جميع الصحف المحلية

 
الشببية +عمان+الوطن

تايمز اوف عمان +الزمن+
 عمان اوبزيرفر+

باللغتين العربية 
 يةوالإنجليز

 
الصفحة موحدة في 

جميع الجرائد وتصدر 
 بنفس اليوم

 
النداءات تنشر بشكل 

يومي حتى 
 م4000\2\02

+  وكالة الأنباء العمانية  بث أخبار عن التعداد م4002ديسمبر 
 جميع الصحف المحلية

باللغتين العربية 
 والإنجليزية

 .التنسيق مع المجلات للحديث عن التعداد :ملاحظة
 .ومحضرات التعداد ومشاركاته في المناشط والفعاليات تغطية ندوات
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 رسائل الهاتف القصيرة  والشاشات الالكترونية في الشوارع : خامساً

 الملاحظات الفئة المستهدفة نوع الوسيلة الرسالة التوقيت الزمني

 م4002نوفمبر 

يرحب  4000تعداد 
بزوار السلطنة 

 الكرام
اسمى آيات التهاني 

للمقام السامي 
ني بمناسبة العيد الوط

 المجيد 92
 م4000تعداد

شاشات 
الهواتف +الشوارع

 النقالة

جميع المواطنين والمقيمين 
 على ارض السلطنة

أثناء استضافة 
السلطنة لقمة التعاون 

 الخليجية
 نوفمبر02

 4002يناير 

تعداد  4000تعداد 
 واحد ومصير واحد

توضح الغرض  -4
 من التجربة القبلية
وأهمية التعاون 
 لإنجاح التجربة

شاشات الشوارع في 
 مسقط

 
جميع المواطنين والمقيمين 

 على ارض السلطنة
 

 عينة التجربة القبلية الأولى

أثناء استضافة 
 السلطنة لكأس الخليج

 م4002فبراير 

أخي المواطن 
 عزيزي المقيم

أن التعداد العام 
للسكان و المساكن و 

المنشآت يعتبر 
القاعدة الأساسية 
للتخطيط للتنمية 

دية و الاقتصا
الاجتماعية الشاملة 

 .بالسلطنة

جميع المواطنين والمقيمين  الهواتف النقالة
  على ارض السلطنة

توضح لماذا تجربة  م4002مارس 
 قبلية ثانية

شاشات الشوارع في 
  عينة التجربة القبلية الثانية مسقط

 4002ابريل 

أخي المواطن 
 عزيزي المقيم

إن معطيات التعداد 
 ليست فقط من اجل
التخطيط لمستقبل 
أفضل ولكن أيضا 
من اجل أن نعرف 
العالم بالمستوى 

المتقدم الذي حققناه 
في مختلف المجالات 

ألاقتصاديه و 
الاجتماعية والثقافية 

 .والتقنية

 الهواتف النقالة

طنة
سل

 ال
ض

ار
ى 

عل
ن 

يمي
لمق

 وا
ين

طن
موا

 ال
يع

جم
 

 

 

 4002يوليو 
كل عام وعماننا في 

 رقي وتقدم
اد مع تحيات تعد

 م4000

شاشات 
الهواتف +الشوارع

 النقالة

يوليو يوم النهضة 49
 المباركة

 م4002اغسطس
 كل عام وانتم بخير
مع تحيات تعداد 

 م4000

شاشات 
الهواتف +الشوارع

 النقالة

أول يوم شهر 
 رمضان الكريم
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 م4002سبتمبر
 كل عام وانتم بخير
مع تحيات تعداد 

 م4000

شاشات 
الهواتف +الشوارع

 النقالة

أول ايام عيد الفطر 
 المبارك

 م4002نوفمبر 

اسمى آيات التهاني 
والتبريكات للمقام 

السامي بمناسبة العيد 
 المجيد 20الوطني 
 م4000تعداد

شاشات 
الهواتف +الشوارع

 النقالة
 نوفمبر02

 المناشط والفعاليات : سادساً

 الفئة المستهدفة الموقع النشاط التوقيت الزمني

 م4002يناير 

وزيع بوسترات وقبعات ت
 وقمصان وبالونات عليها

 شعار التعداد
المشاركة في مهرجان -4

عن طرق النداءات في )مسقط
+ الإذاعة الداخلية للمهرجان 

 وجود بوسترات لشعار التعداد

اماكن تواجد مباريات كأس 
 الخليج

 
ميدان + الحديقة الطبيعة

 المهرجان

الجمهور المتواجد والمشاهد 
 للمباريات

 
 زوار المهرجان

ندوة إعلامية في مجلس  م4002الربع الأول 
أصحاب السعادة أعضاء  مجلس الشورى الشورى

 المجلس

ندوة إعلامية للعاملين في حقل  م4002فبراير 
 الإعلام

أو في احد |جمعية الصحفيين 
 الفنادق

الصحفيين والكتاب ومعدي 
البرامج ومدراء الدوائر  في 

 وسائل   الإعلامية

جميع المواطنين والمقيمين  البرنامج العام ندوة إعلامية م4002تصف ابريل من
 على ارض السلطنة

 م4002مايو ويونيو

المشاركة في الأنشطة -0
الصيفية بطباعة شعار التعداد 

على القمصان الرياضية 
 .وتشكيل فرق رياضية للتعداد

 .إقامة محاضرات وندوات-4
المشاركة في مهرجان  -9

ياحي تتخلله صلالة الس
محاضرة في صلالة عن أهمية 

 .التعداد

المعسكرات والمجمعات 
 الرياضية والأندية

 
 ميدان المهرجان

 

الرياضيين المشاركين في 
 المناشط الصيفية

 
 زوار المهرجان

 السلطنة تحتفل بيوم النهضة المباركة ومن الجيد ان تواكبه محاضرات  تعريفية عن التعداد م4000يوليو 

في ليلة القرنقشوه توزيع هدايا  4002بر سبتم
 تعداديه

أماكن احتفال بلدية مسقط بهذه 
 الأطفال و أولياء الأمور الليلة التراثية

 م4002أكتوبر 

محاضرة في جامعة السلطان 
 قابوس

 محاضرة في جامعة صحار
 محاضرة في جامعة نروى
 محاضرة في جمعة البريمي

الكادر + الطلاب والطالبات  حرم الجامعات
 التدريسي والإداري بالجامعة

استغلال احتفالات بالسلطنة بالعيد الوطني المجيد والمشاركة بفقرات تعدادية في المسارح  م4002نوفمبر 
 والمدارس

 م4002ديسمبر 
محاضرات إعلامية في 
جمعيات المرأة العمانية 

بمختلف محافظات ومناطق 
 السلطنة

 ربات الأسر في جمعيات المرأة
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 :المطبوعات الإعلامية: ابعاس

 الملاحظات تاريخ التوزيع الفئة المستهدفة المطبوعة
قصص المدارس المرحلة 

 (9عدد)الابتدائية 
قصص  المدارس للمرحلتين 

 (9)الإعدادية والثانوية عدد 

طلاب المدارس للمراحل 
 التعليمية الثلاث

الدفعة الأولى في 
 م4002ديسمبر

 الدفعة الثانية في أغسطس
 م4002

باللغتين العربية 
 والإنجليزية

هدايا لطلاب وزوار فعاليات  كتيب تلوين للأطفال
 التعداد من الأطفال

أثناء الفعاليات التي ينظمها 
التعداد في المدارس و 

 المهرجانات
 

طلاب المدارس للمراحل  جدول حصص
 التعليمية الثلاث

الدفعة الأولى في 
 م4002ديسمبر

أغسطس  الدفعة الثانية في
 م4002

 

طلاب المدارس للمراحل  ملصق الكتب الدراسية
 التعليمية الثلاث

الدفعة الأولى في 
 م4002ديسمبر

الدفعة الثانية في أغسطس 
 م4002

 

 عامة نشرة التعداد
توزع على مكاتب المشرفين 
في الولايات ومحطات الوقود 

 والبريد عند صدورها

تبدأ الصدور في مارس 
 م4002

الموظفين في القطاعين العام  (زنامةر)تقويم 
 والخاص

 م و4002توزع قبل بدء عام 
 م4000قبل بدء عام 

يكون التقويم أكثر من 
نوع ولسنتين 

 م4000و4002

في المناشط والفعاليات التي  عامة نشرة تعريفية بالتعداد
  يتواجد بها التعداد

في المناشط والفعاليات التي  عامة ملصقات الشعار
 بها التعداد يتواجد

تطبع بأحجام مختلفة إلى 
جانب موقع التعداد 

 الإلكتروني

ممكن توزيع الإمساكية  قبل الشهر الفضيل بأسبوعين عامة إمساكية رمضان
 مع الجرائد اليومية

  قبل الشهر الفضيل بأسبوعين للمطاعم معلقة رمضان

 الأطفال والناشئة نشرة الأطفال
توزع على مكاتب المشرفين 

الولايات ومحطات الوقود  في
 والبريد عند صدورها

 تصدر كل ستة اشهر

توزع على حسب الرسالة  في الشوارع والأزقة بوستر 5عدد 
 التي تتضمنها

بوسترات في  9بمعدل 
4002 
 م4000وبوسترين في 

 مطبوعة متعددة اللغات

في الأماكن التي يتواجد بها 
 الوافدين

وروي (سينما النصر)دور السينما
الحمرية وسوق السيب والوادي و

الكبير والمطار ومحطات 
 ...البترول والخ

  م4000فبراير 
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ˇ

 الملاحظات الفئة المستهدفة المكان/ الوسيلة النشاط التوقيت الزمني

على حسب 
 توزيع هدايا تعدادية الأنشطة والفعاليات

أثناء مباريات كأس 
خلال + الخليج 

مشاركات التعداد في 
المهرجانات وفي 

 المحاضرات

  مشاهدي المباريات

 الحصة الدراسية الأولى م4002ابريل 
جميع المدارس 

الحكومية والخاصة 
 للمراحل التعليمية الثلاثة

المدرسين والطلبة 
  والطالبات

النصف الثاني من 
 الفلاشات م4002عام 

مج العام البرنا*
+ البرنامج الأجنبي+

قناة هلا +قناة وصال 
اف ام والتلفزيون في 
 القناتين الأولى والثانية

مستمعين ومشاهدي 
المحطات الإذاعية 

 والتلفزيونية
 

النصف الثاني من 
 م4002عام 

فلاشات تلفزيونية عن 
رسائل توعويه + التعداد 

تحث على التعاون لإنجاح 
طباعة  -م4000تعداد 
التعداد وبعض  شعار

عبارات التوعيـــة على 
بطاقات الهاتف العمومية 

جبرين   -بطاقات حياك ) 
الأفق البطاقات  –مدى  -

 (.الذكية وغيرها  

جميع دور السينما في 
 السلطنة

 
 
 

 مستخدمي هذه البطاقات

  مرتادي السينما

يسجل من بداية 
التعداد حتى 

الانتهاء من أعمال 
 العد

وي تثقيفي فيلم وثائقي توع
 عن التعداد

المشاركات * التلفزيون 
في * الخارجية للتعداد 

مؤتمر إعلان النتائج 
 النهائية

الحاضرين * المشاهدين 
 في المؤتمر

مدة الفلم ربع 
ساعة يعرض 
منه ملخص 
لخمس دقائق 
 فقط في الحفل

 4002أغسطس 

طباعة شعار التعداد على 
 المنتجات الوطنية

 
 

تخصيص خطبة الجمعة 
 لحديث عن التعدادل

 المنتجات الوطنية
 
 

خطبة الجمعة في جميع 
 مساجد السلطنة

 
مستهلكي المنتجات 

 الوطنية
 

ومشاهدي / للمصلين 
الخطبة عبر التلفزيون في 

 المنازل

 

42/2/4002 
تضمين كلمة وزير 
التربية والتعليم للعام 

م 4002/4000الدراسي 
 بفقرة عن التعداد

تبث في /كلمة الوزير 
تلفزيون ووكالة الأنباء ال

العمانية وتنشر في 
 الصحف

  

 م4002سبتمبر
استغلال احتفالات 

القرنقشوه بتوزيع هدايا 
 تعداديه

أماكن الاحتفال بهذه 
 المناسبة

الجمهور الحاضر لهذه 
 الاحتفالية

في الليلة الرابع 
عشرة من شهر 
 رمضان المبارك

 م4002نوفمبر 
إمكانية تضمين خطاب 

لة في مجلس صاحب الجلا
 عمان بفقرة عن التعداد

جميع المتواجدين على  مجلس الدولة
  ارض السلطنة

 .تحمل عبارات التوعية وشعار التعداد توضع في صناديق البريد( بعض المناسبات ) بطاقات معايدة :  ملاحظة 

ثامناً: و�سائل �أخرى
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المرحلة الثانية:)مرحلة العد الفعلي( 

الأعمال الجارية في هذه المرحلة:

11 الأعمال الميدانية.

• ترقيم المباني وح�صر الم�ساكن	

• تعداد المن��شآت	

• القيام بالمهام المطلوبة من الم�شرفين وم�ساعدي الم�شرفين والمراقبين	

• العد الفعلي لل�سكان والم�ساكن	

22 الأعمال المكتبية.

تدريب العدادين

الجمهور الم�ستهدف : 

كافة �شرائح المجتمع مع التركيز على جميع المتواجدين على ار�ض ال�سلطنة.

33 الر�سائل الإعلامية :.

11 التركيز على ليلة الإ�سناد الزمني:.

• موعدها	

• واجبات المواطنين خلالها	

22 �شرح ما �سيتم عمله خلال هذه المرحلة للمواطنين..

33 معلومات �إخبارية حول �سير العمل بالتعداد..

44 تعريف المواطنين والمقيمين بالبيانات التي �سوف تجمع عن الم�ساكن وال�سكان. .

55 الرعاية . خدمات  لتوفير  الخا�صة  الاحتياجات  بذوي  المتعلقة  البيانات  معرفة  �أهمية  على  الت�أكيد 

الخا�صة بهم.

66  الت�أكيد على �سرية البيانات وال�ضمانات القانونية لذلك..

77  التركيز على عدم وجود علاقة بين التعداد ومو�ضوع الإقامة للأجانب المقيمين..

88  التركيز على عدم وجود �أية �صلة بين التعداد و�أي عب�أ �ضريبي..

99  محاربة ال�شائعات التي قد تن�شر حول التعداد..

1010 �أهمية تعاون الأفراد مع ا لعاملين بالتعداد ودورهم في  نجاحه.
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 :ةالإذاع: أولا

 الملاحظات البرنامج/ القناة النشاط التوقيت الزمني

 م4000يناير

 يتحول البرنامج الإذاعي إلى أسبوعي
 

 تخصيص فقرة أسبوعية عن التعداد
 
 

تناول التعداد في البرامج الإذاعية  -
  -برامج الأسرة والطفل ) المتخصصة 

البرامج التي تعدها  –البرامج الثقافية 
 (.الحكومية الوزارات والجهات 

 البرنامج العام
 

 قناة هلا اف ام وقناة وصال
 البرنامج العام

 
البرنامج العام وبرنامج 

الشباب وقناة وصال وهلا 
 اف ام

 

 
 
 
 
 
 

لمدة ثلاثين ثانية ( فلاشات)بث فواصل  4000فبراير 
 الإنجليزية+ باللغتين العربية 

برنامج +البرنامج العام 
برنامج القرآن + الشباب 

قناة + قناة وصال + كريم ال
البرنامج + هلا اف ام

 .الأجنبي

تتحول الفلاشات الى كل 
اسبوعين حتى شهر ابريل 
ومن ثم يومية حتى نهاية 

 العد

 م4000مارس 

بث رسائل صوتية بأصوات كبار 
المسئولين في الدولة توضح أهمية التعداد 

في التنمية وضرورة الإدلاء بالبيانات 
 الصحيحة

وء على تحديث المباني وتعداد تسليط الض
 :المنشآت من خلال

لقاء مع مدير عام التلفزيون في البث 
المباشر وبرنامج صباح الخير يا بلادي 

 وبرنامج دروب التنمية
لقاءات من الميدان مع العاملين في 

المشروع صباح الخير يا بلادي وهذا 
 الصباح

 
بث نداءات للأصحاب المنشآت والقائمين 

 هم بضرورة التعاون مع العدادعليها وحث
 

 بث أخبار طوال فترة تعداد المنشآت  -

 البرنامج العام
 
 
 

 البرنامج العام
 
 
 
 

البرنامج العام وبرنامج 
 الشباب

 
 
 

قناة هلا اف ام وقناة وصال 
والبرنامج الأجنبي وبرنامج 

الشباب وإذاعة القرآن 
 الكريم

 
 

تبث مرة واحدة في الأسبوع 
الواحدة مرتين وتعاد الرسالة 

في اليوم وتتحول الرسائل 
إلى يومية في  أيام العد 

 الفعلي
 
 
 
 
 

هذا إلى جانب البرامج 
 الاقتصادية الأخرى

 
 

النداءات باللغتين العربية 
 والإنجليزية

 م4000ابريل 

تغطية كاملة لوقائع حفل تدشين العد 
 الفعلي

تقرير مفصل عن انطلاق العد وسير 
 الأعمال الميدانية

 تغطية يومية لسير الأعمال
لقاءات من الميدان عن سير أعمال العد 

 في البرامج الجماهيرية
لقاء مع مدير عام التعداد د في البث 

 المباشر
 تغطية لفعاليات مؤتمر إعلان النتائج
استضافة مدير عام التعداد في احد 

البرامج الجماهيرية للحديث عن النتائج 
 .النهائية للتعداد

قناة + نامج العام في البر
+ قناة هلا اف ام+ وصال 

 .البرنامج الأجنبي
 

برنامج + البرنامج العام 
 الشباب

 
 
 
 

 البرنامج العام

يتضمن التقرير لقاءات مع 
الحضور من أصحاب السمو 

 والمعالي والسعادة
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 التلفزيون: ثانيا 

التوقيت 
 الملاحظات البرنامج/ القناة النشاط الزمني

 تحول البرنامج التلفزيوني إلى أسبوعيي م4000يناير 
 

 القناة الأولى
  

لمدة ثلاثين ثانية ( فلاشات)بث فواصل  م4000فبراير 
 .القناة الأولى والثانية الإنجليزية+ باللغتين العربية 

تتحول الفلاشات الى كل 
اسبوعين حتى شهر ابريل 
 ومن ثم يومية حتى نهاية العد

مارس 
 مم4000

تية بأصوات كبار بث رسائل صو -0
المسئولين في الدولة توضح أهمية التعداد 

في التنمية وضرورة الإدلاء بالبيانات 
 الصحيحة

ا استضافة مدير عام التعداد في برنامج  -4
شؤون اقتصادية للحديث عن تحديث المباني 

 وتعداد المنشآت
 بث أخبار طوال فترة تعداد المنشآت  -9
عن تحديث بث تقرير عن سير أعمال    -2

 المباني وتعداد المنشآت
بث نداء للأصحاب المنشآت والقائمين  -5

 عليها وحثهم بضرورة التعاون مع العداد

 القناة الأولى
 
 

 القناة الأولى
 
 
 
 
 

 القناة الأولى والقناة الثانية

تبث مرة واحدة في الأسبوع 
وتعاد الرسالة الواحدة مرتين 
في اليوم وتتحول الرسائل إلى 

 ة في  أيام العد الفعلييومي
 
 
 
 
 

النداءات باللغتين العربية 
 والإنجليزية

 
مارس  45

 م4000
ظهور شعار التعداد في أحد جوانب شاشة 

من هذا التاريخ حتى نهاية  القناة الأولى والقناة الثانية التلفزيون الى جانب شعار التلفزيون
 أعمال العد الفعلي

 م4000ابريل 

 حفل تدشين العد الفعلي تغطية كاملة لوقائع
تقرير مفصل عن انطلاق العد وسير 

 الأعمال الميدانية
 تغطية يومية لسير الأعمال

لقاءات من الميدان عن سير أعمال العد في 
 .البرامج الجماهيرية

 تغطية المؤتمر الصحفي لإعلان النتائج
 

 القناة الأولى
 
 

يتضمن التقرير لقاءات مع 
الحضور من أصحاب السمو 

 المعالي والسعادةو
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 الصحف والمجلات ووكالات الأنباء : ثالثاً 

 الملاحظات الوسيلة النشاط التوقيت الزمني

 م4000مارس   -فبراير -يناير 

تتواصل نشر الأخبار والتقارير 
 والتحقيقات والمقالات عن التعداد
 نشر نداءات حول تعداد المنشآت

مؤتمر صحفي لمدير عام التعداد عن 
 المباني وتعداد المنشآتتحديث 

تغطية واسعة لتحديث المباني وتعداد 
 المنشآت

 
 
 
 

+ وكالات الأنباء 
 الصحف المحلية

 
 
 
 

صحف خليجية +
موقع + وعربية 

 الجزيرة على الإنترنت

 
 

النشر باللغتين 
العربية 

 والإنجليزية

 م4000ابريل 

تغطية كاملة لوقائع حفل تدشين العد 
 الفعلي

انطلاق العد وسير تقرير مفصل عن 
 الأعمال الميدانية

 تغطية وأخبار  يومية لسير الأعمال
لقاءات من الميدان عن سير أعمال العد 

 .في البرامج الجماهيرية
 تغطية المؤتمر الصحفي لإعلان النتائج
نشر إعلان شكر لكل من ساهم في 

 .إنجاح التعداد
 نشر النتائج أول بأول

 .ت للحديث عن التعدادالتنسيق مع المجلا :ملاحظة
 .تغطية ندوات ومحضرات التعداد ومشاركاته في المناشط والفعاليات

 المواقع الإلكترونية: رابعاً

 

 الملاحظات الموقع الإلكتروني النشاط التوقيت الزمني
 
 
 

 م4000يناير 

الشعار اللفظي + وضع شعار التعداد 
 الاقتصاد الوطني موقع وزارة بث أخبار التعداد+للحملة الإعلامية 

 

الشعار اللفظي + وضع شعار التعداد 
 بث أخبار التعداد+للحملة الإعلامية 

موقع التعداد العام للسكان والمساكن 
 والمنشآت

 

 :ملاحظة
 .المواقع الإلكترونية تواصل وضع شعار التعداد والشعار اللفظي للحملة الإعلامية حتى نهاية العد الفعلي للسكان والمساكن

 بمجرد ظهور النتائج تبث النتائج جميع المواقع
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 ت السحب المصرفيةآلافي الشوارع و رسائل الهاتف القصيرة  والشاشات الالكترونية : خامساً

التوقيت 
 الملاحظات الفئة المستهدفة نوع الوسيلة الرسالة الزمني

 م0-0-4000

 أخي المواطن عزيزي المقيم
تطبيقه في السلطنة يشمل برنامج التعداد الذي يتم 

 :إجراء ثلاثة تعدادت دفعة واحدة 
 التعداد العام للسكان
 التعداد العام للمساكن
 .التعداد العام للمنشآت

 أخي المواطن عزيزي المقيم
 م واجب وطني4000مساهمتك في إنجاح تعداد 

 ان العمل على إنجاح التعداد يقع على عاتق الجميع
 التعداد من اجل تنمية شاملة

 

لات السحب آ
 المصرفية

 و شاشات الشوارع

جميع مستخدمي 
آلات السحب 
المصرفية و 

 مستخدمي الشارع

باللغتين العربية 
 والإنجليزية

 
 

2-0-4000 

 أخي المواطن عزيزي المقيم
إن معطيات التعداد لا تتوقف على الأرقام و 

المؤشرات لتي يوفرها وانما تتعداها إلى الكثير من 
ت الأهمية الاقتصادية الثمار الأخرى ذا

 .والاجتماعية
 

 
 

 الهواتف النقالة

 
جميع المواطنين 
والمقيمين على 
 ارض السلطنة

 
 

باللغتين العربية 
 والإنجليزية

فبراير  0
 م4000

 أخي المواطن عزيزي المقيم
سوف يزور العداد مسكنك في أي يوم من الأيام 

العشرة المخصصة للعد والتي تبدأ اعتبار من يوم 
 .م4000رابع من ابريل ال

 

 الهواتف النقالة
جميع المواطنين 
والمقيمين على 
 ارض السلطنة

باللغتين العربية 
 والإنجليزية

فبراير 05
 م4000

 أخي المواطن عزيزي المقيم
إن كل عداد يحمل ما يدل على هويته الشخصية 

فالرجاء التأكد من هوية الباحث قبل إعطاءه 
 .البيانات

 

آلات السحب 
 صرفيةالم

و شاشات الشوارع 
 والهواتف النقالة

باللغتين العربية  
 والإنجليزية

مارس /0
 م4000

 أخي المواطن عزيزي المقيم
أن مسار التنمية في أي مجتمع لا يمكن أن يكون 
مثمرا إلا إذا أعتمد على قاعدة من المعلومات 

الإحصائية الدقيقة فتعاون مع العدادين بتقديم البيانات 
 .المطلوبة

شاشات الشوارع 
باللغتين العربية   والهواتف النقالة

 والإنجليزية

مارس 05
 م4000

 أخي المواطن عزيزي المقيم
سوف يزور العداد مسكنك في أي يوم من الأيام 

العشرة المخصصة للعد والتي تبدأ اعتبار من يوم 
 .م4000الرابع من ابريل  

 

آلات السحب 
 المصرفية

و شاشات الشوارع 
 تف النقالهوالهوا

 
باللغتين العربية 

والإنجليزية باللغتين 
 العربية والإنجليزية

ابريل 
 م4000

 احرص على ان يشملك العد
البيانات سريه بموجب القانون الإحصائي الصادر 

 (م42/4000)بالمرسوم السلطاني السامي رقم 
 رسالة شكر لكل من ساهم في إنجاح التعداد

 رسالة بالنتائج النهائية

ت السحب آلا
 المصرفية

 و شاشات الشوارع
 الهواتف النقالة

 

جميع المواطنين 
والمقيمين على 
 ارض السلطنة

 

باللغتين العربية 
 والإنجليزية
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 المناشط والفعاليات : سادساً

 الفئة المستهدفة الموقع النشاط التوقيت الزمني

انية بمختلف محاضرات إعلامية في جمعيات المرأة العم مم0202يناير 
 ربات الأسر جمعيات المرأة محافظات ومناطق السلطنة

غرفة تجارة  ندوة في غرفة تجارة وصناعة عمان م0202فبراير 
 وصناعة عمان

رجال الأعمال والمسئولين في 
 الشركات الكبرى

 م0202مارس 

 
لقاء معالي الوزير ببعض أصحاب السعادة سفراء الدول 

 .اياها في السلطنةالتي لديها عدد كبير منرع
 

 .لقاء الولاة وأعضاء مجلس الشورى  بالشيوخ والرشداء
 

 حدده معالي الوزير
 
 
 

كل عضو مجلس 
 شورى في ولايته

 
 الجاليات المقيمة في السلطنة

 
 

 أعيان الولايات ورشداها

 :ملاحظة
المجتمع في حملات التوعية  في هذه المرحلة يتم تكثيف نشاط عضوات جمعيات المرأة العمانية ومجموعات دعم صحة

 .بمناطق البادية والنائية
 

ˇ

 وسائل أخرى : سابعا  

 الملاحظات الوسيلة النشاط التوقيت الزمني

 م5-0-0202

وضع شعار التعداد وشعار الحملة  الإعلامية وبعض 
 عبارات التوعية

البريد  -البريد الدولي الوارد )ختم الرسائل البريدية 
 (الداخلي

 ر تعداد السلطنة وشعار تعداد دول المجلسبختم شعا

 حافلات النقل العام
 

 ورقية
 

وضع ورقة تشرح المطلوب من الأسر في أظرف  م9-0-0202
  أظرف الفواتير الفواتير

على اللوحات المضيئة في ( بوسترات)وضع إعلانات  
  اللوحات الإعلانية  بأنواعها الدورات والشوارع اوالمباني

   صيص خطبة الجمعة بالحديث عن التعدادتخ م0-4-0202

02-4-0202 
مؤتمر صحفي لمعالي الوزير المشرف على التعداد -0

 لإعلان النتائج
 فيلم توعوي تثقيفي عن التعداد -0

يغطى في جميع وسائل الإعلام 
 المحلي والأجنبي

 
 يعرض في حفل إعلان النتائج

مدة الفلم ربع ساعة 
يعرض الملخص فقط 

 خمس دقائق والذي يكون
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المرحلة الثالثة:)مرحلة ن�شر البيانات وتحليلها( 

الأعمال التعدادية الجارية:

• الا�ستلام والتخزين	

• المراجعة المكتبية والآلية	

 الر�سائل الإعلامية :

• ن�شر مخرجات التعداد �أول ب�أول. 	

• تحليل البيانات وتب�سيطها للجمهور.	

• تكريم الم�شاركين من عاملين و�إعلاميين وقطاع خا�ص.	

بعد ظهور النتائج : 

• م�ؤتمر �صحفي يعقده معالي الوزير الم�شرف العام للتعداد  يتناول ما يلي :	

• �شكر المواطنين والمقيمين على تعاونهم.	

• �شكر الم�شاركين في التعداد.	

• �شكر الم�ؤ�س�سات الحكومية والخا�صة على تعاونها وم�ساهماتها.	

•  تقييم مدى النجاح الذي تحقق.	

•  �إعلان النتائج الأولية.	

الجمهور الم�ستهدف : 

• كافة فئات المواطنين والمقيمين 	

الو�سائل والمواد والإعلامية:
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فيما يلي البرنامج الذي يوضح الأنشطة والمواد الإعلامية خلالا  ذلاذا الملةللاة ةكلا  سلال و لايلة             

 .إعلامية

 

الفئة  الوسيلة الإعلامية النشاط التوقيت الزمني
 الملاحظات المستهدفة

 صدور العدد الخامس عشر  من نشرة التعداد م3/5/0202
توزع في الصحف اليومية 
وفي البريد وفي محطات 
 البترول ومراكز التسوق

نة
ط

سل
 ال

ض
ار

ى 
عل

د 
ج

وا
 يت

ن
 م

يع
جم

 

 

 م0202مايو 
تنظيم حفل كبير  في احد فنادق مسقط يكرم 

المشاركين في التعداد وأعضاء اللجان 
 لإعلاميينوالمساهمين من القطاع وا

يغطى في جميع وسائل 
  الإعلام

 صدور العدد السادس عشر من نشرة التعداد م01/5/0202

ت
را

دا
ص

لإ
ل ا

حو
ة 

حلي
لم

ف ا
ح

ص
 ال

ي
 ف

ار
خب

ر أ
ش

ن
 

 

  صدور العدد السابع  عشر من نشرة التعداد م02/5/0202

  صدور العدد الثامن  عشر من نشرة التعداد 1/6/0202

  عدد التاسع  عشر من نشرة التعدادصدور ال 00/6/0202

 م0202يونيو 
 إصدار مطبوعات تضم نتائج تفصيلية
 إصدار مطبوعات توثق إعمال التعداد

 إصدار شهادات توزع للمشاركين في التعداد
 إصدار كتاب للعاملين في التعداد

يوزع على المشاركين 
 في المشروع

 جيد ان ترسل للمواطنين والمقيمين على شكل رسائل نصية في الهواتف النقالةفي حالة ظهور مؤشرات جديدة من ال:  ملاحظة

 

فيما يلي البرنامج الذي يو�ضح الأن�شطة والمواد الإعلامية خلال هذه المرحلة ح�سب كل و�سيلة 

�إعلامية
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البرامج والفعاليات التي تمت �أثناء تعداد 2010م

�إ�صدار ن�شرة �شهرية تعريفية عن التعداد

�أثناء مرتحل  �أنواعها وكل ما يدور  قام القائمون على هذه الن�شرة ب�إبراز الفعاليات والمنا�سبات ب�شتى 

الأحداث  وتوثيق  المختلفة  اللجان  وت�شكيل  ال�سلطانية  المرا�سيم  على  ال�ضوء  كت�سليط  المختلفة،  التعداد 

تهتم  التي  الن�شرة  هذه  من  �إ�صداراً  ع�شر  ت�سعة  �إ�صدار  تم  وقد  التعداد.  فعاليات  مع  متوازي  ب�شكل 

بالموا�ضيع الخا�صة بالتعداد.

البرنامج الوثائقي )م�ستعدون(

التعداد. وتتمحور  الوثائقي �ضمن �سل�سلة من البرامج الدعائية عن  الت�سجيلي  �إنتاج هذا البرنامج  تم 

ق�صة هذا البرنامج حول �شخ�صية وهي على �أتم الا�ستعداد للقيام بزيارات ميدانية، بالمقابل تلقى هذه 

ال�شخ�صية كل الترحيب من المواطن والمقيم، وكذا يظهر في هذا الفيلم الت�سجيلي فا�صلًا عن دور مركز 

الات�صال و�ضبط الجودة.

الحفل الر�سمي لتد�شين بدء التعداد )ليلة الإ�سناد الزمني(

تم توثيق حفل تد�شين تعداد 2010م ليلة 2010/12/11م في ق�صر الب�ستان بم�سقط تحت رعاية �سمو 

الحفل  هذا  وح�ضر  بالتعداد،  العليا  الوطنية  اللجنة  رئي�س  �سعيد  �آل  تيمور  بن  طارق  بن  هيثم  ال�سيد 

�أ�صحاب ال�سمو والمعالي وال�سعادة وكبار الم�س�ؤولين بالدولة. وقد تم خلال هذه المنا�سبة لقاءات مع بع�ض 

الم�س�ؤولين كما قدم مدير عام التعداد كلمة حول هذه المنا�سبة.

فيلم عن التعداد العام لل�سكان والمن��شآت )1993-2010م(

في  �إح�صاء  �أقدم  وعن  القديم،  التاريخ  في  الإح�صاء  بدايات  عن  يتحدث  الذي  الفيلم  هذا  �إنتاج  تم 

الم�ؤ�شرات  �أهم  �إظهار  مع  1993-2010م  من  الما�ضية  الفترة  في  تمت  التي  التعدادات  وعن  ال�سلطنة، 

الإح�صائية في التعدادين ال�سابقين مع �إبراز دور العد الذاتي وا�ستخدام الأجهزة الكفية في هذا الفيلم. 

وتم �إ�صدار العديد من الأفلام الت�سجيلية التوثيقية التي تهتم بالكثير من جوانب التعداد.
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الخاتمة

�إن للإعلام والعلاقات العامة �أهمية كبيرة في نجاح �أي م�شروع يرتبط بالات�صال الجماهيري، ويتعاظم 

والمن��شآت  والم�ساكن  لل�سكان  العام  التعداد  مثل  م�شروعاً  ف�إن  لذلك  وال�سكان.  المجتمع  على  ت�أثيرهما 

2010م تطلب خطة �إعلامية محكمة ودقيقة ومرنة تتجاوب مع كل المتغيرات بحيث ت�ستطيع �أن تحدد 

الجمهور الم�ستهدف في كل مرحلة من مراحل التعداد المختلفة، وتقدم لهذا الجمهور الر�سائل الإعلامية 

المطلوبة ب�صورة ب�سيطة ووا�ضحة و�سهلة الفهم. وقد اعتمدت هذه الخطة على مختلف و�سائل الات�صال 

الات�صال  و�سائل  من  وغيرها  الإنترنت  و�شبكة  ومجلات  و�صحف  وتليفزيون  �إذاعة  من  الجماهيري 

الحديثة.

الخطة  وتنفيذ  تخطيط  في  �ساهمت  التي  الجهود  هذه  وتوثيق  تلخي�ص  في  وفقنا  قد  نكون  �أن  ون�أمل 

الإعلامية الم�صاحبة لتعداد 2010م، �آملين �أن ي�سهم ذلك في تراكم الخبرات و�إلقاء ال�ضوء على الدرو�س 

الم�ستفادة حتى يمكن الا�ستفادة منها في التعدادات والم�سوح الإح�صائية القادمة ب�إذن الله تعالى، وبالله 

التوفيق
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الملاحق
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ملحق رقم )1(

مح�ضر الاجتماع الأول للجنة الإعلامية للتعداد

عقدت اللجنة الإعلامية للتعداد العام لل�سكان والم�ساكن والمن��شآت 2010م بمبنى وزارة الإعلام اجتماعها 

الأول في تمام ال�ساعة العا�شرة من �صباح يوم الاثنين  28 / جمادي الثانية / 1430هـ الموافق 22 / يونيو/ 

اللجنة  رئي�س  الإعلام  وزارة  وكيل  الحو�سني  �شوين  بن  عبدالله  ال�شيخ  �سعادة  برئا�سة  وذلك  م   2009

وبح�ضور الأع�ضاء وهم :- 

الفا�ضل/مجيد بن محمد الروا�س                              	                المحترم

               مدير عام ورئي�س تحرير وكالة الأنباء العمانية

              وزارة الإعلام

المحترم 				   الفا�ضل/نا�صر بن �سليمان ال�سيباني

                 مدير عام الإذاعة

                  وزارة الإعلام

المحترم 				   الفا�ضل/عبدالله بن �سليمان العبري

               مدير عام التلفزيون

                وزارة الإعلام

المحترم 				   الفا�ضل/خلفان بن حمد الوائلي

                مدير مكتب المعلومات التنموية 

               م�س�ؤول الإعلام والعلاقات العامة ب�إدارة التعداد

                       وزارة الاقت�صاد الوطني

المحترم 				   الفا�ضل/حمود بن حمد المحروقي

               مدير دائرة الإعلام والن�شر 

               غرفة تجارة و�صناعة عمان
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المحترم 				   الفا�ضل /يو�سف بن دروي�ش الملاهي

               القائم ب�أعمال مدير دائرة الإعلام التربوي

                وزارة التربية والتعليم

			                 المحترم  الفا�ضل/�سليمان بن �سعيد امبو�سعيدي

              ممثل جريدة الوطن وعمان تريبيون

المحترمة 				   الفا�ضلة /منى بنت �سعيد العبرية

                           رئي�سة ق�سم الإعلام ب�إدارة التعداد

                           ع�ضو ومقرر اللجنة الإعلامية للتعداد

                            وزارة الاقت�صاد الوطني

كما ح�ضر الاجتماع من غير �أع�ضاء اللجنة:- 

المحترم 				   الفا�ضل / را�شد بن احمد البلو�شي

                              جريدة ال�شبيبة

وقد تغيب عن الاجتماع كل من:

المحترم 				   الفا�ضل/علي بن محمد زعبنوت 

                 مدير عام الإعلام

                   وزارة الإعلام

المحترمة 				   الفا�ضلة/�شم�سة بنت حمد الحارثية

                مدير دائرة الجمعيات و�أندية الجاليات 

                وزارة التنمية الاجتماعية

		                 المحترم     		 الفا�ضل/خالد بن حمد المعمري

             القائم ب�أعمال مدير تحرير جريدة عمان

              ممثل م�ؤ�س�سة عمان لل�صحافة والن�شر والإعلان
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المحترم 				   الفا�ضل/محمد بن علي البلو�شي 

                ممثل جريدة ال�شبيبة وتايمز اوف عمان

المحترمة 				   الفا�ضلة /نجاة بنت عمير المحذورية 

                 ممثلة جريدة الزمن .

في بداية الاجتماع رحب �سعادة ال�شيخ وكيل وزارة الإعلام رئي�س اللجنة بالح�ضور  مو�ضحا �سعادته الدور 

الكبير الملقى على عاتق اللجنة الإعلامية في �سبيل توعية المواطنين والمقيمين بهذا الم�شروع الوطني الهام 

الذي ت�ساعد مخرجاته في ر�سم ال�سيا�سات وو�ضع الخطط التنموية في البلاد.

كما �أ�شاد �سعادته بالحملة الإعلامية التي رافقت تعداد عام 2003م  م�ؤكدا �سعادته ان الحملة الإعلامية 

�أن تراعي التطور  للتعداد الحالي الذي من المقرر �أن تجريه ال�سلطنة في ابريل من عام 2010م يجب 

المت�سارع في و�سائل الات�صال والتقنية الحديثة وان تكون متزامنة مع البرنامج الزمني لفعاليات ومراحل 

التعداد مع �ضرورة �أن تبد�أ الحملة بجرعات ب�سيطة وتت�ضاعف لت�صل ذروتها في �شهر ابريل من العام 

القادم.

بعد ذلك تم ا�ستعرا� ضجدول الأعمال:-

البند الأول:  مذكرة حول م�سودة الخطة الإعلامية للتعداد

العامة  والعلاقات  الإعلام  وحدة  �أعدتها  التي  للتعداد  الإعلامية  الخطة  م�سودة  اللجنة  ا�ستعر�ضت 

و�أن�شطة الخطة  برامج  تنفيذ  قدماً في  الم�ضي  الأع�ضاء  اللجنة   رئي�س  �سعادة  ونا�شد   ، التعداد  ب�إدارة 

ان  �إلى  �سعادته  التعداد م�شيرا  المرجوة من م�شروع  والأهداف  �أهدافها  والعمل على تحقيق  الإعلامية 

الخطة الإعلامية بمثابة �إطار عمل ، على �أن يتم و�ضع �آلية لتنفيذ الخطة. وقد �أو�ضح الفا�ضل م�س�ؤول 

الإعلام والعلاقات العامة ب�إدارة التعداد ب�أن وحدة الإعلام تقوم حالياً ب�إعداد هذه الآلية حيث تت�ضمن 

الأن�شطة والبرامج الإعلامية وفق برنامج زمني محدداً الجهة المعنية بالإعداد والتنفيذ وتاريخ التنفيذ 

لتلك الأن�شطة والبرامج.

وفي �ضوء المناق�شات التي جرت حول الخطة تم الاتفاق على ما يلي:- 

تكليف الفا�ضل مدير عام الإذاعة بمراجعة م�سودة الخطة و�إر�سال  ملاحظاته حول بع�ض الم�صطلحات 

والعبارات الواردة في الم�سودة �إلى وحدة الإعلام والعلاقات العامة ب�إدارة التعداد.

�ضرورة عقد اجتماع مع ممثلي الإذاعات الخا�صة وقناة مجان لإي�ضاح الدور المطلوب منهم في الحملة 

الإعلامية للتعداد.
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�أن  و�ضرورة  التوعية  في  بالتعداد  الخا�ص  الإلكتروني  الموقع  �أهمية  اللجنة  رئي�س  ال�شيخ  �سعادة  �أو�ضح 

جهة  من  التعداد  و�أهمية  �أهداف  عن  الكاملة  الفكرة  المت�صفح  تعطي  �إعلامية  ومواد  �أخبار  يت�ضمن 

وي�ضعه في ال�صورة فيما يتعلق ب�سير �أعمال التعداد من جهة �أخرى. 

�أهمية وجود رابط لموقع التعداد الإلكتروني في المواقع الإلكترونية الحكومية وغيرها من المواقع.

بالتعداد  الخا�صة  التعريفية  الن�شرة  من  الأول  العدد  الإعلامية  اللجنة  رئي�س  ال�شيخ  �سعادة  ا�ستعر�ض 

موجها ب�ضرورة ان يتم تغيير ت�صميمها لتظهر بقالب جديد تماما ومغاير لما هي عليه في تعداد 2003م 

وطلب �سعادته ان يتم عر�ض الت�صميم الحديث عليه للإطلاع و�إبداء الر�أي.

ال�صحفية  والمو�ضوعات  والتقارير  الأخبار  ترجمة  وال�صحف  العمانية  الأنباء  وكالة  تتولى  �أن  �أهمية 

ون�شرها في ال�صحف الناطقة باللغة الإنجليزية بهدف و�صول المعلومة �إلى المقيمين الغير ناطقين باللغة 

العربية. 

بين  ال�صحفية  ال�صياغة  اختلاف  مراعاة  مع  المحلية  ال�صحف  في  بالتعداد  خا�صة  �صفحة  تخ�صي�ص 

�صحيفة و�أخرى ،على �أن تبد�أ �شهرية في البداية ومن ثم تتحول �إلى �أ�سبوعية مع بداية المرحلة الثالثة 

للخطة الإعلامية.

بع�ض  �إجراء  تنفيذها  فترة  خلال  يتطلب  قد  الإعلامية  الحملة  �أن  اللجنة  رئي�س  ال�شيخ  �سعادة  �أكد 

الملاحظات �أو الإ�ضافات التي قد تمليها بع�ض الظروف.

طالب �سعادة ال�شيخ رئي�س اللجنة الأع�ضاء بتقديم كافة الدعم المطلوب لتنفيذ �أن�شطة وبرامج الحملة 

يتطلب ت�ضافر كافة الجهود  الذي  الأمر  الم�شروع هو م�شروع وطني  �أن هذا  باعتبار  للتعداد  الإعلامية 

لإنجاحه.

البند الثاني : مذكرة حول  �إ�ضافة �أع�ضاء جدد �إلى اللجنة الإعلامية

ا�ستعر�ضت اللجنة المقترح المقدم من �إدارة التعداد حول �إ�ضافة �أع�ضاء جدد �إلى اللجنة بهدف تفعيل 

رئي�س  �سعادة  ارت�أى  الإطار  هذا  وفي  الجهات.  هذه  تتبع  التي  الم�ؤ�س�سات  لدى  الحملة  وبرامج  �أن�شطة 

اللجنة عدم  �إ�ضافة �أي �أع�ضاء جدد. ومن جانبه �شرح الفا�ضل م�س�ؤول الإعلام والعلاقات العامة ب�إدارة 

التعداد ال�سبب الذي �أدى لطرح هذا المقترح مو�ضحاُ انه في تعداد 2003 كانت هناك بع�ض ال�صعوبات 

التي اعتر�ضت تنفيذ بع�ض الأن�شطة الإعلامية نظراً لعدم وجود �أ�شخا�ص يمكن التن�سيق معهم لت�سهيل 

اللجنة  اتفقت  الم�ؤ�س�سات. وفي هذا الخ�صو�ص  الإعلامية في عدد من  والأن�شطة  الفعاليات  تلك  تنفيذ 

على مخاطبة الجهات المذكورة ادناه لتر�شيح احد موظفيها ليكون نقطة توا�صل بين الجهة التي يمثلها 

وبين اللجنة الإعلامية ووحدة الإعلام ب�إدارة التعداد ، مع �أهمية ان يكون من م�س�ؤولية المر�شح التن�سيق 



46

الكامل ومتابعة تنفيذ كل ما يخ�ص �أن�شطة وبرامج الحملة الإعلامية لدى الجهة التي يعمل بها والعمل 

على تذليل كل ال�صعاب التي قد تعتر�ض او تواجه �سير تنفيذ �أن�شطة الحملة الإعلامية . 

الجهات التي اتفق على مخاطبتها:

11 وزارة الأوقاف وال��شؤون الدينية	.

22 وزارة ال�صحة      .

33 وزارة القوى العاملة.

44 وزارة التعليم العالي.

55 وزارة ال��شؤون الريا�ضية .

البند الثالث : مذكرة حول توثيق الأن�شطة والبرامج 

والفعاليات  والبرامج  الأن�شطة  توثيق  حول  التعداد  �إدارة  من  المرفوعة  المذكرة  اللجنة  ا�ستعر�ضت 

الإعلامية حيث �أكد �سعادة ال�شيخ رئي�س اللجنة على �أهمية توثيق كافة �أن�شطة وبرامج الحملة الإعلامية 

عبر مختلف و�سائل الات�صال والإعلام  المرئية والم�سموعة والمقروءة.وفي هذا الخ�صو�ص تم الاتفاق على 

ما يلي:

ت�شكيل فريق منبثق من اللجنة معني بالتوثيق برئا�سة الفا�ضل م�س�ؤول الإعلام والعلاقات العامة ب�إدارة 

ممثلين  �إلى  �إ�ضافة  والتعليم  التربية  وزارة  وممثل  باللجنة  المحلية  ال�صحف  ممثلي  وع�ضوية  التعداد 

عن الإذاعة والتلفزيون  ووكالة الأنباء العمانية ومن المعنيين بوحدة الإعلام والعلاقات العامة ب�إدارة 

التعداد.

الأن�شطة والفعاليات الإعلامية المختلفة بما فيها البرامج الإذاعية  �إعداد ملف متكامل يت�ضمن توثيق 

والتلفزيونية وال�صور �أول ب�أول على �أن يتم مع  انتهاء �أعمال التعداد �إعداد كتاب �أو مجلد متكامل يتم 

طباعته ب�شكل جذاب.

البند الرابع:  البرنامج الإعلامي الخليجي  

الخليج  لدول  التعاون  مجل�س  لدول  الم�شترك  للتعداد  الخليجي  الإعلامي  البرنامج  اللجنة  ا�ستعر�ضت 

العربية حيث �أخذت اللجنة علماً بما تم في هذا ال��شأن وقد ر�أت اللجنة ما يلي:

�أهمية �أن يتم الإطلاع على المواد الإعلامية قبل �إنتاجها وذلك حتى لا تتعار�ض مع التوجهات الإعلامية 

في ال�سلطنة .
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�أهمية �أن تكون تلك البرامج تخدم الحملة الإعلامية للتعداد ولا تحمل التكرار.

للتلفزيون  العامة  المديرية  الموقرة ممثلة في  الإعلام  وزارة  ا�ستعداد  اللجنة  رئي�س  ال�شيخ  �سعادة  �أبدى 

لتنفيذ الندوة التلفزيونية الأولى والتي تعتبر واحدة من �ضمن برامج و�أن�شطة الخطة الإعلامية الم�شتركة 

مع دول المجل�س.

البند الخام�س ما ي�ستجد من �أعمال:

تم خلال اجتماع اللجنة �أي�ضا بحث ومناق�شة عدداً من المو�ضوعات التي من �شانها تفعيل مو�ضوع التعداد 

�إعلامياً بما ي�ساهم في تعزيز الوعي والثقافة الإح�صائية وفي �ضوء تلك المناق�شات تم الاتفاق على ما يلي:

كلف �سعادة ال�شيخ رئي�س اللجنة الإعلامية الفا�ضل مدير عام الإذاعة بتخ�صي�ص فوازير رم�ضان للعام 

الحالي)الفوازير الرئي�سية بالإذاعة( عن التعداد مع �أهمية التن�سيق  مع �إدارة التعداد بهذا الخ�صو�ص.

كلف �سعادة رئي�س اللجنة الفا�ضل مدير عام التلفزيون  بالبدء في �إعداد فلم ت�سجيلي مدته ع�شر دقائق 

يتحمل التلفزيون تكاليف �إعداده و �إنتاجه وان يترجم �إلى اللغة الإنجليزية على �أن يتم الانتهاء منه في 

�شهر دي�سمبر 2009م وذلك بهدف عر�ضه خلال �إقامة الندوات الإعلامية وفي حفل تد�شين العد الفعلي.

عام  مدير  والفا�ضل  الإذاعة  عام  مدير  الفا�ضل  من  كل  الإعلامية  اللجنة  رئي�س  ال�شيخ  �سعادة  وجه 

�إعلانية باللغتين العربية والإنجليزية تتحمل كل من الإذاعة  التلفزيون ب�ضرورة البدء ب�إعداد فوا�صل 

والتلفزيون تكاليف �إعدادها و�إنتاجها على �أن تكون تلك الفوا�صل متوافقة مع الر�سائل الإعلامية ح�سب 

كل مرحلة من مراحل الحملة الإعلامية وح�سب فعاليات و�أعمال التعداد.

كلف �سعادة رئي�س اللجنة الفا�ضل مدير دائرة الإعلام والن�شر بغرفة تجارة و�صناعة عمان ممثل الغرفة 

في اللجنة بو�ضع ت�صور يرفع للجنة حول اللقاءات والندوات التي يمكن �أن تتولى الغرفة تنظيمها والتي 

ت�ستهدف رجال و�صاحبات الأعمال  و�أ�صحاب ال�شركات والقائمين عليها في مختلف محافظات ومناطق 

ال�سلطنة بهدف توعيتهم ب�أهداف التعداد والدور المطلوب منهم تجاه توعية المقيمين العاملين في تلك 

ال�شركات بحيث يت�ضمن الت�صور المقترح التوقيت الزمني ومكان عقد تلك اللقاءات. وقد �أو�ضح الفا�ضل 

ممثل الغرفة ا�ستعداده لذلك واقترح فكرة �أن يخ�ص�ص مجل�س الخمي�س الذي تنظمه الغرفة للحديث 

عن التعداد بين فترة و�أخرى و�سوف يقوم بموافاة اللجنة ب�إمكانية تطبيق الفكرة من عدمها. 

فرق  �إر�سال  تم  حال  في  المالية  التكلفة  التعداد  �إدارة  تتحمل  �أن  ب�ضرورة  اللجنة  رئي�س  �سعادة  طالب 

�أو التلفزيون من محافظة م�سقط  �إلى الولايات لتغطية �أن�شطة وفعاليات التعداد  ميدانية من الإذاعة 

خا�صة �أثناء �أعمال العد الفعلي.
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وجه �سعادة رئي�س اللجنة ب�أهمية تفعيل مو�ضوع التعداد في برنامج )هنا عمان(قبل �أن يتوقف في فترة 

ال�صيف، واقترح �سعادته في هذا ال��شأن ان يتم  في �إحدى حلقاته ا�ست�ضافة كل من الفا�ضل مدير عام 

التعداد والفا�ضل م�س�ؤول الإعلام والعلاقات العامة ب�إدارة التعداد.

الاتفاق على �أهمية �إبراز دور المر�أة العمانية وم�شاركتها في هذا الم�شروع الوطني الهام مع �ضرورة و�أهمية 

الأ�سر  توعية  في  الفاعلة  م�شاركتها  �أهمية  وكذلك  الدور  هذا  �إبراز  في  العمانية  المر�أة  جمعيات  قيام 

بالتعداد وبالدور المطلوب منها لإنجاحه. 

�صلالة  بمهرجان  الخا�صة  والتلفزيونية  الإذاعية  البرامج  في  التعداد  مو�ضوع  تفعيل  �أهمية  على  اتفق 

ال�سياحي.

وجه �سعادته الأع�ضاء �إلى الاجتماع والتن�سيق فيما بينهم كلما دعت الحاجة �إلى ذلك دون الحاجة �إلى 

عقد اجتماع للجنة م�ؤكدا �سعادته �إلى �ضرورة و�أهمية قيام كافة و�سائل الإعلام المختلفة بتذليل كافة 

ال�صعاب التي قد تعتر�ض �سير تنفيذ الحملة.

هذا وقد انتهى الاجتماع في تمام ال�ساعة الثانية ع�شرة والربع ظهراً ور�أى �سعادة ال�شيخ رئي�س اللجنة بان  

يكون موعد الاجتماع القادم بعد �شهر رم�ضان المبارك.

حــــرر في :

 29جمادي الثانية 1430هـ 

 الموافق :23 يونيو 2009م
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ملحق رقم )2(

مح�ضر الاجتماع الأول للفريق الإعلامي للتعداد 

الخليجي الم�شترك
تنفيذا لما تم الاتفاق عليه في مح�ضر الاجتماع الحادي ع�شر للجنة الفنية لتعداد 2010م بدول مجل�س 

– 30 يونيو 2008م / الأمانة العامة( بت�شكيل فريق عمل فني مكون من مخت�صين في الجوانب   29(

القعدة  ذو   19 الاثنين  يوم  الأول  اجتماعه  الفني  العمل  فريق  عقد  التعداد،  لهذا  اللازمة  الإعلامية 

عن  ممثلون  الاجتماع  في  و�شارك  بالريا�ض  العامة  الأمانة  بمقر  2008م  نوفمبر   17 الموافق  1489هـ 

جميع الدول الأع�ضاء والأمانة العامة، وتر�أ�سه الأ�ستاذ / نا�صر بن �صالح المهدي مدير �إدارة التعدادات 

والم�سوح بدولة قطر ورئي�س وفدها.

العامة،  الأمانة  من  المقترحة  ال�صيغة  وفق  الأعمال  جدول  م�شروع  الم�شاركون  �أقر  الاجتماع  بداية  وفي 

وبعد مناق�شة م�ستفي�ضة لمو�ضوع الخطة الإعلامية الم�صاحبة لتعداد 2010م بدول المجل�س التي اعتمدتها 

اللجنة في اجتماعها الحادي ع�شر وما قدمته الدول الأع�ضاء من �أوراق عمل في هذا الخ�صو�ص توا�صل 

الم�شاركون �إلى التو�صيات التالية:

ذات م�سارين متوازيين �أحدهما  تكون  �سوف  التعداد  لهذا  الإعلامية  الاتفاق على �إن الخطة  �أولا: 

خطة �إعلامية خا�صة لكل دولة والأخر خطة �إعلامية م�شتركة لدول المجل�س.

ثانيا: الطلب من الدول الأع�ضاء �أن تت�ضمن خططهم الإعلامية ما ورد في الخطة الإعلامية التي 

اتفقت عليها الدول الأع�ضاء في الاجتماع الحادي ع�شر للجنة الفنية للتعداد 2010 بدول المجل�س ) 

يونيو 2008 ( وذلك ح�سب ما تراه كل دولة منا�سبا لها.

ثالثا: الخطة الإعلامية الم�شتركة:

ال�شعار: الاتفاق على �أن يكون هناك �شعار للتعداد خا�ص بكل دولة و�شعار م�شترك لدول المجل�س وتكليف 

في  ا�ستخدامه  ويمكن  مب�سط  يكون  �أن  على  التعداد  لحملة  الم�شترك  ال�شعار  ب�إعداد  العامة،  الأمانة 

الإعلانات التلفزيونية وغير مكلف في الطباعة.

تتولى الأمانة العامة التن�سيق والمتابعة مع �أجهزة الإعلام الر�سمية ) �إذاعة، تلفزيون، وكالات �أنباء ( 

لإعداد برامج خا�صة م�شتركة عن التعداد وكذلك ت�ضمين برامجها وموادها الإعلامية فقرات �أو تقارير 

عن هذا الم�شروع الهام، كما تقوم وكالات �أنباء دول المجل�س التعاون ب�إعداد تقارير �صحفية عن التعداد 

ب�شكل دوري ح�سب جدول تعده الأمانة العامة.
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تكليف الأمانة العامة بمخاطبة م�ؤ�س�سة الإنتاج البرامجي الم�شترك لدول الخليج العربية لتقديم ت�صور 

الإنتاج  م�ؤ�س�سة  بين  مبا�شر  وتوا�صل  ات�صال  هناك  يكون  �أن  على  وتلفزيونية،  �إذاعية  توعوية  لبرامج 

البرمجي الم�شترك واللجان الإعلامية المعنية بالتعداد في دول المجل�س لتزويدهم بالمطلوب �أولا ب�أول.

الطلب من الأمانة العامة بحث �إمكانية �إعداد حلقة نقا�ش عن م�شروع التعداد ي�شارك فيها الم�سئولون 

عن التعداد في الدول الأع�ضاء وبم�شاركة �أجهزة الإعلام الر�سمية ) �إذاعية – تلفزيون – وكالة �أنباء ( 

لإلقاء ال�ضوء على هذا الم�شروع الهام، على �أن يتم عقدها خلال الربع الأول من عام 2010.

الطلب من الأمانة العامة بو�ضع �صفحة خا�صة بفعاليات التعداد في الموقع الر�سمي لمجل�س التعاون على 

الانترنت، على �أن تقوم الدول الأع�ضاء بتزويد ال�صفحة بجهودها في هذا المجال.

ت�ضمين المطبوعات التي ت�صدرها الأمانة العامة �شعار التعداد الخليجي الموحد.

ت�ضمين ن�شرة الم�سيرة التي ت�صدرها الأمانة العامة �شهريا بمعلومات عن التعداد وفعالياته على �أن تقوم 

الدول الأع�ضاء بتزويد الأمانة العامة بالمعلومات المطبوعة لهذه الن�شرة اعتبارا من يناير 2009م.

وال�شعارات  النداءات  وكذلك طبع  التعداد،  �شعار  عليه  بريدي  الأع�ضاء طابع  الدول  ت�صدر  �أن  يقترح 

والعبارات على فواتير الكهرباء والمياه وغيرها.

الطلب من كل دولة من دول الأع�ضاء تحديد من�سق للتوا�صل معه لتنفيذ الخطة الإعلامية وتزويد الأمانة 

العامة با�سمه وعنوانه خلال �شهر من تاريخ هذا الاجتماع.

رابعا: الاجتماع القادم للفريق:

يقترح الفريق �أن يعقد اجتماعه القادم قبل يوم من اجتماع اللجنة الفنية للتعداد المقترح عقده خلال 

�شهر يناير 2009م، لمتابعة ما تم اتخاذه من تو�صيات.




